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Apresentaccdo

“Nao vamos desistir do Brasil ”.
Eduardo Campos

Valneide Nascimento dos Santos
Secretaria Nacional da NSB

presente publicacdo Negritude Brasil um passo

adiante! Eleic6es Municipais 2020 ¢ mais uma

contribuicdo para o empoderamento do Segmento
da Negritude nas eleigdes de prefeitas e prefeitos, verea-
doras e vereadores deste ano. As urnas € uma das prin-
cipais ferramentas para avangarmos na representacao e
na forca politica da populacédo negra, pois ainda somos a
minoria nos poderes constituidos e a maioria da popula-
¢ao do pais.

No PSB, somos uma forte referéncia, estamos orga-
nizados em 25 estados e possuimos executivas qualificadas em ambito municipal, esta-
dual e nacional. A caminhada foi grande e nem sempre facil, mas nunca desistimos e hoje
qualificamos e apoiamos 0s nossos pré-candidatos e candidatas nas disputas das eleicdes
municipais de 2020.

No Brasil, ainda reescrevemos a histéria para que o pais reconhec¢a nossas lideran-
cas do passado, como Zumbi, Dandara, Abdias Nascimento, Pricisa Isabel, José do Patro-
cinio, Manoel Bonfim, Guerreiro Ramos, André Rebougas, e tantos outros que se seguiram.
E também escrevemos a historia do presente, com novos tempos que foram fortalecidos
pelas politicas afirmativas e por ocuparmos espacos inéditos na sociedade.

Nestes anos de luta pela democracia em nosso pais, presenciamos avangos conside-
raveis conquistados por valorosos companheiros ao longo de nossa histéria. No PSB temos
a representagao do segmento com a deputada federal Lidice da Mata (BA), os deputados
federais Bebeto Galvdo (BA) e Bira do Pindaré (MA), a deputada estadual Cristina Almeida
(AP), a vice-governadora Jaqueline Morais (ES), o vereador Silvio Humberto Silvio (Salva-
dor BA), e outros guerreiros e guerreiras que orgulham a negritude do Brasil.

Trabalhamos para que o PSB com seus filiados e filiadas, 390 prefeitas e prefeitos,
02 governadores, uma senadora e um senador, 32 deputadas e deputados federais , 66
deputadas e deputados estaduais e 1573 vereadoras e vereadores, empunhem firmemente
nossas bandeiras e lutem pela igualdade racial como uma causa cotidiana e nacional.

Se hoje estamos galgando e lutamos por mais espagos de poder é porque constru-
imos no Partido Socialista Brasileiro e na Fundacdo Jodo Mangabeira uma permanente
caminhada, que se soma ao secular movimento das negras e negros de todo Brasil, muitas
vezes a custa de suas proprias vidas. Merecem um lugar de honra nessa trajetoria, a com-
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bativa vereadora Marielle Franco do Rio de Janeiro, brutalmente assassinada em 2018, e
também a juventude negra, alvo de um cruel genocidio no pais, estamos unidos por nossas
origens e missao de construgao de um Brasil mais justo e capaz de atender aos anseios de
sua populacao.

Certamente as elei¢des 2020 nos fara ainda maiores, estamos nos qualificando para
avancar na superagao dos desafios, e conquistarmos, pelo bem do pais, nosso lugar por
direito.
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A forca da organizacao da NBS:
principais desafios e bandeiras de luta

Missao da Negritude Socialista Brasileira - PSB

“Ser instrumento politico dos afrodescendentes, na luta permanentepor liberdade, justica,
igualdade e qualidade de vida,utilizando praticassocialistas e democraticas.”

Valneide Nascimento dos Santos

Secretaria Nacional da NSB

s segmentos sociais do PSB — Negritude, Mulheres, Juventude, Movimentos Popu-

lares, LGBT, Sindical e mais recentemente da Pessoa com Deficiéncia, com o apoio

da Fundagao Joao Mangabeira, exercem um papel relevante no processo de reco-

nhecimento dos direitos, da identidade cultural, e do acesso a politica publica para toda a
populagao.

Em especial, a Negritude Socialista Brasileira - NSB, do Partido Socialista Brasileiro —
PSB, é um segmento de representagao partidaria criado em 2003, em conformidade com o
Regimento dos Segmentos, Manifesto, Programa, Estatuto, e o Cédigo de Etica e Disciplina
do Partido.

O trabalho da NBS tem como base as diretrizes do PSB e a historia de luta da popu-
lagao negra no Brasil e no mundo. Lutamos por uma sociedade inclusiva, sem racismo, com
acesso a educagéao, moradia, saude, ao trabalho, aos meios de producéo, a uma vida digna,
sem violéncia. Lutamos pela redugao das desigualdades, pelo socialismo democratico com
liberdade, cidadania e sustentabilidade.

Como fruto de nossa organizacéo, hoje ha um numero significativo de afrodescen-
dentes filiados ao PSB em todo Brasil, cerca de 3.800 militantes, e gradativamente, temos
conquistado uma maior representacao politica, o0 nosso maior desafio.

A NBS se origina e se mistura a resistente atuacdo da sociedade civil, dos povos e
comunidades tradicionais, com destaque para os quilombolas e as religides de matriz afri-
cana, os grupos e coletivos das periferias e das areas rurais, que hoje para além do territé-
rio, estdo presentes nas tvs e radios comunitarias e nas redes digitais.

O Segmento contribui para a organizagao e a integracéo das forcas partidarias eso-
ciais, e sua atuacao ocorre, em sinergia nas entidades comunitarias, ndo governamentais,
os foruns estudantis, grupos de mulheres negras, de afroempreendedorismo, de profissio-
nais e académicos, entre outros que atuam na luta da grande parcela negra da sociedade.
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Merece destaque no conjunto desses esforgos e realizagdes desses ultimos anos, a
edicdo em 2019 do primeiro Curso de Promoc¢ao da Igualdade Racial: perspectivas, refle-
xdes e desafios, com 16 videoaulas e textos, que formou 180 alunos e alunas, de 10 esta-
dos. Aagao em 2020 atendera novas turmas e a meta é formar entre 400 e 500 pessoas em
22 estados.

A formacgao politica continuada, o aprofundamento de conteudos, o intercambio com
as universidades e movimentos locais delineiam uma rede crescente e vigorosa composta
por quadros do partido, professores, estudantes e liderangas comunitarias. Aprofundar o
compromisso do PSB com as reivindicacdes estruturantes para o pais, e ampliar as pers-
pectivas de representagdo negra nos mandatos executivos e legislativo, € a nossa principal
meta para o presente ano eleitoral.

A publicacdoNegritude Brasil:um passo adiante! Elei¢goes Municipais 2020desta-
ca as bandeiras e principios de nossa luta, a importancia de nossa organizag¢ao, os grandes
temas da Autorreforma, a construcao do Socialismo Criativo, quando temos a palavra de
nossos dirigentes, e por meio de especialistas apresentamos as informagdes prioritarias
nas areas de planejamento e legislagao eleitoral, sempre apontando para fontes de infor-
macao, as quais sdo imprescindiveis para aqueles que vao argumentar e defender as ban-
deiras do PSB.

Entre em contato, acesse os conteudos de nossos cursos e publicacbes pelo site ne-
gritudesocialistabrasileira.org.br e www.fimangabeira.org.br/.

Sua caminhada é nossa caminhada, vamos preparar nossos pré-candidatos e candi-
datas e vamos a luta com ética, conhecimento e dignidade.

Desafios, principios e perspectivas

mundo esta verticalmente mais desigual nesses primeiros 19 anos do século 21, em

relagdo a todos os estudos anteriores sobre desigualdade: 1% dos mais ricos detém

ariqueza de 99% dos mais de sete bilhdes de seres humanos do planeta. O sistema,
como é hoje, levou a uma concentragao inaceitavel onde apenas os seis brasileiros mais
ricos acumulam a mesma riqgueza que os 100 milhdes de brasileiros mais pobres.

Para pensar um projeto de pais e nagcdo nos proximos 30 anos, sob o ponto de vista
de um conjunto de principios socialistas e humanistas, é condicdo sine qua non enfrentar
essa questao de fundo, que atravessa a alma da sociedade contemporanea de forma tao
aguda e transversal. Como estancar a sangria da desigualdade social e criar bases para um
pais e mundo socialmente justo, fraterno, igualitario, sustentavel e inclusivo?

A tarefa é conhecer no seu municipio as comunidades, coletivos e movimentos e
suas liderancas, se articular e identificar como essa desigualdade se manifesta no seu ter-
ritério. Para ser um representante politico do PSB é fundamental ter ciéncia da posicédo da
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sua cidade nas principais estatisticas, valorizar e defender as conquistas obtidas, ser porta-
voz e dar voz as reivindicagdes locais e daqueles que estdo em situacao de exclusao e falta
de acesso aos servigcos publicos.

Como podemos dar efetivamente um passo adiante e vivenciar novos futuros? A pre-
paracgao de pré-candidatas e canditados para o embate eleitoral de 2020¢ a estratégia para
ocupar espaco e visibilidade, estar nas redes sociais, mas estar proximo e estabelecer vin-
culos com as liderancas e pessoas das comunidade reconhecendo nossas capacidades.
Somos muitos e é possivel fazer diferente e ser a diferenca.

Um ator politico que enfrenta os desafios e assume as bandeiras do socialismo liber-
tario e humanista deve levar em conta, as questdes vitais que dialogam diretamente com
a luta contra a desigualdade e por justica social. Para uma nova politica € essencial ter
coeréncia, ou seja, conhecer, adotar e praticar osPrincipios do Socialismo Democratico,
pactuado pelo PSB, quais sejam:

Liberdade;

Fraternidade;

Equidade e Justica;
Compromisso ético;
Democracia e Transparéncia €;

Sustentabilidade.

Negritude Brasil um passo adiante!
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Principais bandeiras de luta da negritude

“A mudanca comeca aqui!”

conjunto da militdncia socialista e os movimentos conectados se revigoram na agéo

de luta e fomentam o debate, as posicoes partidarias, e principalmente a implemen-

tacao de politicas publicas e privadas em favor da populagao negra, acelerando con-
quistas por novos tempos de humanidade, que sonhamos e buscamos vivenciar em nosso
pais.

Para promover os avangos necessarios, temos que construir conteudos e conectar
saberes e recursos, a estratégia é investir na formacéao e no trabalho em rede, e a partir dos
mandatos socialistas e dos espacos de poder que o Partido ocupa, avangar concretamente
no enfrentamento da exclusao, pois sem igualdade racial ndo existe democracia.

Compreenda e empunhe as principais e histéricas bandeiras de luta e conhec¢a e
agregue as bandeiras de sua cidade:

v" Implementagao efetiva do Estatuto da Igualdade Racial, com acesso a educacao,
saude, habitagao, trabalho, seguran¢a, seguridade...;

v' Criagao e aperfeicoamento das delegacias especializadas de combate ao racismo
e a violéncia;

v Defesa e demarcagao das terras dos povos tradicionais e das nagdes indigenas
com a participagao das comunidades interessadas;

v Garantia do sistema de cotas para negros e indigenas nas politicas publicas;

v Valorizacao das identidades e das culturas de tradicdao negra, popular e dos cole-
tivos de jovens urbanos;

Saude e educacgao de qualidade para a populagao negra, indigena e cigana;
Ensino da histéria afro-brasileira e indigena no Brasil na formagao escolar;
Promocao da cultura de paz e da pluridade religiosa;

Implementacao de observatorios da igualdade racial;

Criagao do observatoério nacional afro-brasileiro;

Criacdo de bibliotecas com tematicas afro nos municipios e estados;

AN N N VD N N N

Criacao dos Conselho de Promocao da Igualdade Racial nos municipios e estados.

Eleicoes Municipais - 2020 _
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Entrevista com o Presidente Nacional do PSB Carlos Siqueira

Carlos Siqueira
Presidente Nacional do PSB

ilitante partidario do PSB ao longo dos ultimos 30
L)
']

anos, Carlos Siqueira foi lider estudantil da juven-

tude comunista aos 18 anos, Primeiro Secreta-
rio do PSB, Presidente da Fundacéo Jodo Mangabeira
e hoje é Presidente Nacional do PSB. Grande defensor
das causas socialistas, capaz de ouvir e somar perspecti-
vas como o intuito de combater a naturalizagao da super-
veniéncia e da miserabilidade, fortalecendo assim uma
cultura politica que compreende as potencialidades das
diferencas.

Como é trabalhar as questées dos negros e negras dentro do contexto do PSB?

Ha muito tempo o PSB possibilita a insergdo da negritude nas instancias internas do Par-
tido, com destaque para a criacdo das Secretarias Nacional, Estaduais e Municipais do
segmento, que sdo membros natos das respectivas Comissdes Executivas. A partir desses
Foéruns, ainda que nao exclusivamente por meio deles, a negritude pode, de forma obijetiva,
incidir sobre a atuagao partidaria, contribuindo para formulagédo de pautas, organizagéo de
programas de governo, desenvolvimento de politicas publicas etc. Evidentemente o seg-
mento também participa do esforco eleitoral do Partido, em todo o territério nacional, pro-
pondo candidaturas comprometidas com suas causas.

Quais os principais avangos que acredita terem ocorrido para a populagao negra nos
ultimos anos?

Sabemos que a realidade objetiva do povo negro ainda ndo mudou de forma sensivel no
Brasil e que persistem muitas assimetrias em termos de acesso a direitos, remuneragéo e
oportunidades no mercado de trabalho, respeito a sua especificidade. Desse modo, creio
que seja mais adequado afirmar que o grande ganho se encontra na maior visibilidade que
as pautas da negritude alcangou nos ultimos anos. Inicialmente com relagao a identidade,
que vao desde a valorizagao de cor de pele, cabelos, ou seja, uma beleza propria a etnia e
que abre um espaco de liberdade, de possibilidades em meio aos padrbes estéticos e cul-
turais concebido pela e para a populagao branca. Acredito que houve ganhos, também, no
reconhecimento de que o pais precisa contribuir de forma efetiva para superar as desigual-
dades histdricas existentes, o que tem levado ao estabelecimento de politicas afirmativas,
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que atuam pelo aspecto da equidade, o que reputo uma vitéria muito importante. Concluo,
portanto, com o sentimento de que tivemos avangos significativos na agenda, que ainda
precisam se materializar de forma mais concreta em meio a realidade do povo negro.

Como entende ser possivel viabilizar o empoderamento das negras e negros na so-
ciedade?

Ja indiquei como o PSB tratou esse tema, algo que entendo ser importante para fins de
empoderamento. A questdo apresenta, no entanto, o outro lado da moeda, ou seja, a ne-
cessidade de que a negritude milite em diferentes instancias da sociedade civil, no sentido
de levar sua mensagem e mobilizar para as pautas fundamentais a sua luta. Fico satisfeito,
nesse sentido, em acompanhar o que a NSB tem feito, tanto no sentido pratico do termo,
inclusive nas elei¢des de 2016, quanto no que se refere ao que poderiamos chamar “pe-
dagogia” de suas bandeiras. Tenho visto, por exemplo, material audiovisual produzido pelo
segmento, que trata de questdes importantes, como formacgao politica, avaliacdo da tenséo
racial em outras partes do mundo, etc.

Como inserir os negros no executivo e legislativo no Brasil?

Muita luta, porque ndo se vence na politica sem uma dose elevada de persisténcia e obsti-
nagao, virtude que reconhecgo existir também nas lutas dos segmentos de mulheres, LGBT,
da juventude, dos movimentos populares e sindicais, das pessoas com deficiéncia, destaco
aqui a importancia dos segmentos organizados do PSB. Outra coisa importante € inserir
agendas da negritude em plataformas politicas gerais da sociedade como, por exemplo,
programas de governo em disputas majoritarias, nos niveis municipal, estadual e federal.

Fale algo referente ao dia 20 de novembro: Dia da Consciéncia Negra

As datas comemorativas tém algo em comum, ou seja, possibilitar uma pausa para reflexao
sobre um grande personagem, sobre um evento e, no caso, sobre todo um povo. Creio que
nesse dia, portanto, todos os brasileiros precisam refletir sob e rememorar sobre a enorme
contribuicdo do povo negro para a constituicdo da nagao e da nacionalidade. Nossa alegria,
musicalidade, cultura, religido sao inseparaveis dos caminhos da negritude e, portanto, te-
mos que pensar sobre o modo como temos retribuido historicamente essa importancia e
nosso papel para que tal retribuicao se efetive, inclusive em termos de ag¢des que construam
um tratamento equitativo em diregdo ao povo negro. Quero afirmar que para nés todos, do
PSB, essa é uma bandeira e, portanto, esperamos ser seus agentes politicos, no sentido
de diminuir as diferengas que ainda persistem no pais e que ndo fazem justica a imensa
importancia da negritude para a brasilidade.
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Pense Brasil: uma nova estratégia na construcao do projeto de
desenvolvimento nacional

Ricardo Coutinho
Presidente da Fundagdo Jodo Mangabeira

om grande satisfacdo a Fundacédo Jodo Mangabei-

ra, em parceira com o PSB,vem realizando junto

ao publico, o ciclo de conferéncias Pense Brasil:
Principios e Diretrizes para o Desenvolvimento Nacional.
Uma série de palestras e debates democraticos na con-
cepcao e elaboragao dos grandes temas da autorrefor-
ma partidaria, com a participagcao de quadros politicos e
especialistas e gradativamente atingindo as capitais bra-
sileiras. Ao final de cada debate, rico em dados de pesquisas e experiéncias de gestao pu-
blica, é publicado o Caderno Pense Brasil e todos podem também assistir cada evento por
meio do site fim@fjmangabeira.org.br. Outro aspecto a ser observado, ao destacar o Pense
Brasil, € que o PSB e a FJM demonstram de modo pratico abandonar o casuismo imposto
pelo tradicional curto prazo, pois o ultimo esforgo relevante de planejamento, que pretendeu
interferir de forma efetivamente estrutural na economia, foi a “substituicdo de importagdes”,
proposta ainda na vigéncia do regime militar. De |a para ca, com o valioso ganho da esta-
bilizagdo monetaria, que se segue a crise da divida externa da década de 1970 que advém
da implantacdo do Plano Real, o ambiente tem sido o de subordinacdo quase integral ao
sistema mundo, que destina a nagbes como o Brasil, um lugar subalterno de produtor de
commodities e importador de produtos com algum agregado tecnoldégico.

O quadro geral se inicia ja com Fernando Collor de Melo e sua abertura radical do
Brasil ao mercado externo; segue com Fernando Henrique Cardoso, cuja sofisticagao so-
ciolégica redundou em uma visdo de desenvolvimento que se satisfazia com uma espécie
de “terceiro modismo afluente”. Os governos Lula, agraciados com uma incomum bonanca
internacional que combinou grande liquidez com precos elevados de commodities, propi-
ciaram algum alivio para os segmentos populares, distribuindo ao menos uma parte dos
ganhos do periodo — 0 que nao mudou o padrao historico, uma vez que os ricos, e bancos
em particular, ganharam muitissimo mais. Nao se estabeleceram, contudo, as bases para
um desenvolvimento verdadeiramente sustentavel.

Prova disso é que o modelo baseado na ampliagcdo do consumo popular e na ex-
pansao de crédito ruiu a ponto de abrir uma crise econdmica sem precedentes. O mandato
da ex-presidente Dilma Rousseff € herdeiro desse grande desarranjo, que evidentemente
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nao podera ser superado por medidas de curto prazo, ou por iniciativas casuisticas. Arigor,
independentemente de qual venham a ser os resultados do proximo pleito eleitoral, o fato
€ que o antigo regime brasileiro expde para quem tenha olhos seus vicios, que ndo sao
apenas econémicos.

Estamos diante de uma crise multifatorial, que tem dimensdes econdmicas, politicas,
éticas e federativas. Esse esgotamento € grave por si s6, mas tem um aspecto civilizacio-
nal de larga envergadura, ou seja, o fato de que o Estado, conforme concebido por nossas
elites, ndo tenha nada a entregar aos que padecem de forma mais aguda dos efeitos des-
se cenario de descalabro. Had quem diga, ou mesmo quem apenas pense acanhado com
0 raciocinio cinico: mas o que podem, de fato, os debaixo? Como poderiam se revoltar,
dadas as assimetrias que caracterizam as sociedades contemporaneas? Existe aqui uma
compreensao precaria quanto aos modos pelos quais as “massas” participam da politica no
mundo contemporaneo.

Na perspectiva do Partido Socialista Brasileiro — PSB, e de seu socialismo democra-
tico, que se funda no humanismo que emerge com o iluminismo, ha, portanto, uma tarefa
politica indeclinavel: construir uma visao de Pais, que permita compartilhar os frutos do tra-
balho e do patriménio nacional com aqueles que as nossas historias tém deixado a margem
do crescimento econdmico. E disso que trata, em uma perspectiva ampla, o Projeto Pense
Brasil — Principios e Diretrizes para o Desenvolvimento Nacional.

Desde o descobrimento em 1500 até agora, o Brasil foi perdendo o passo, a politica
instituida pela Coroa portuguesa com base na concentragdo da terra em poder de pou-
cos, perdura até hoje. A busca pelo desenvolvimento sempre se baseou na exploragao dos
recursos naturais e na produgao agropecuaria, houve uma opg¢ao tardia por uma politica
industrial. E mesmo assim, o setor publico e empresas privadas, investiram e investem
pouco em inovagéo tecnoldgica. O pais consome muita tecnologia, mas pouco inova ou
desenvolve. Isso levou o Brasil a uma posicao periférica, pois essa politica exporta riqueza
e emprego para os paises compradores dos produtos brasileiros. Boa parte da mao de obra
qualificada € gerada onde esta o processo de industrializagdo com incorporagao de tecno-
logia, e aqui predomina o emprego de baixa qualificagao.

Outro ponto fragil que colaborou para um projeto incompleto de nacao foi a tardia
acao pela universalizacdo da educacao basica. A populacao brasileira ainda convive, em
pleno século XXI, com uma parcela de pessoas nao alfabetizadas; grande contingente de
jovens fora da escola e que, pela idade, deveriam estar cursando o ensino medio; falta de
infraestrutura adequada para acolher profissionais e alunos; baixa valorizacdo dos profis-
sionais; além de outros desafios. Sera preciso um grande esfor¢co nacional pela educacgao
de qualidade como condi¢c&o para a constru¢cado do projeto nacional.

Vivemos em uma economia reflexa, que s6 cresce quando o mundo avanga econo-
micamente passando a demandar commodities com valor mais alto. E nesse tempo néo foi
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criado um ambiente propicio a implantagao de um projeto nacional de desenvolvimento de-
vido a incapacidade que as instituigcdes brasileiras tiveram de avangar no que denominamos
de reformas estratégicas. Nao se fez, por exemplo, a reforma politica. Isso levou o Brasil
a conviver com 35 siglas partidarias e com diversas outras na fila para registro, além das
regras de financiamento de campanha que propiciaram uma relacdo promiscua entre parte
dos partidos, candidatos e setor produtivo.

O preco para financiar a administracdo publica federal, com pouca eficiéncia e re-
sultados para a populagao, a politica de juros altos, que exige o comprometimento de boa
parte do orcamento para administrar a divida publica, a concentragdo da arrecadacao dos
tributos nas méaos da Unido, tém consequéncias vis na realidade dos municipios, transfor-
mados em entes incapazes de cumprir com suas obriga¢cdes mais imediatas, ficando de-
pendentes da relagcao com a Unido e estados para realizarem obras e servicos que sao da
sua responsabilidade. Uma federacao desequilibrada.

O sistema tributario brasileiro € perverso, pois quem tem renda e patriménio mais
elevados pagam, proporcionalmente, menos tributos, comparados com os de renda e patri-
mdnio menores. Aforma mais adequada de produzir justica € implementar politicas publicas
eficientes nas areas sociais e de infraestrutura, mas para que isso se efetive sera necessa-
ria uma mudanga no sistema tributario tornando-o progressivo, onde os que tém mais, de
fato, contribuam mais. S6 assim a balanca pendera para os que mais precisam.

Por isso que essas e outras reformas sao necessarias e o PSB defende mudancas
que atualizem as normas vigentes, mas sempre com o objetivo de enfrentar dois graves
problemas da atualidade no Brasil: a falta de legitimidade e credibilidade das institui¢gdes e
a concentragao de riqueza. Infelizmente nessas trés décadas o caminhar foi de tropecos,
produzindo uma forte crise de esperanga. Agora € necessario que nas proximas décadas
seja efetivamente implementado um projeto nacional ancorado na educagao que propicie
um alto desenvolvimento tecnoldgico, inserindo o Brasil na quarta revolugéo industrial, a era
da inteligéncia artificial.

Diante disso, a Negritude Brasil um passo adiante para as Eleicdes Municipais 2020,
liderado pela Negritude Socialista Brasileira (NSB), € uma contribuicao ao debate que leva a
uma nova realidade, com as instituicbes publicas respeitadas, a riqueza distribuida e os re-
cursos naturais com manejo sustentavel e protegidos, mas principalmente com maior igual-
dade racial, proporcionando ao segmento da Negritude do PSB um caminho moderno e
eficaz que oriente posicionamentos dos filiados e pré-candidatos e candidatas as eleigdes,
defendendo bandeiras e programas que objetivem o desenvolvimento inclusivo do Brasil.

Negritude Brasil um passo adiante!
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Brasil um passo adiante!

S Deputado Federal Alessandro Molon (PSB/RJ)

-,‘ H‘;" ¢ Lider da bancada do PSB na

+ 8 ‘ﬁ( A » Cémara dos Deputados
RN 1“".{,.,.r*“ ao seria exagero dizer que o Brasil esta passan-

do pelo momento politico mais desafiador desde
o fim da ditadura. Governados por um presidente

-
\ -y que, apesar de ter sido deputado federal por 28 anos, faz
N = questdo de menosprezar e até de tentar desmoralizar o

'. I

wll

Congresso Nacional, os brasileiros tém se perguntado
quando o sistema politico brasileiro conseguira dar a vol-
ta por cima e como sairemos do buraco em que caimos.

Nao bastassem os ataques ao Parlamento, o atual presidente trabalha para enfra-
quecer as demais instituicdes, como o Judiciario, a CNBB, a OAB, a imprensa, entre outros.
Bolsonaro faz tudo isso para que a populacao passe a ter como unica referéncia suposta-
mente confiavel ele mesmo, o presidente da Republica. Dai para o Brasil passar a viver num
regime autoritario € um passo.

Enquanto esses ataques sao desferidos contra instituicdes muito importantes para a
democracia, de outro lado o governo implementa uma politica econémica de ataque aos tra-
balhadores populares e a classe média brasileira, retirando direitos conquistados com muita
luta. A cruel Reforma da Previdéncia, por exemplo, aprovada pelo governo e por seus alia-
dos no Congresso, torna o direito a aposentadoria inacessivel para milhdes de brasileiros.
E enquanto os direitos vao sendo retirados, o presidente distrai a populagdo com debates
sobre, por exemplo, a substituicdo da tomada de trés pinos...

Portanto, se o atual governo conseguir se manter no poder e, pior ainda, se reeleger,
podemos prever o aprofundamento dos retrocessos que vem sendo impostos ao nosso pais
e ao nosso povo: desmonte da protecdo ambiental no Brasil, politica externa subserviente
aos interesses norte-americanos, desorganizagao do Ministério da Educagao, ataques as
universidades, perseguicéo de cientistas e pesquisadores, caga as bruxas na cultura bra-
sileira etc. Ou seja, verdadeiros desastres do nosso presente ameagam nosso futuro como
pais. Diante disso, 0 que os progressistas brasileiros devem fazer?

Alguns imaginam, equivocadamente, que a saida esta num retorno ao passado: reto-
mar experiéncias passadas de governo quando “éramos felizes e ndo sabiamos”. Mas sera
que, de fato, essa volta ao passado representa uma solucéo verdadeira para o Brasil ou
€ mais uma ilusdo ou miragem, que sugarao nossas energias e nos fardo, uma vez mais,
acabar entregando os destinos do pais nas maos incompetentes e autoritarias que hoje nos
governam? E, mais, qual deve ser o papel do PSB diante dessa escolha?
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A saida para nosso pais nao esta nem no desgoverno arrogante e autoritario que do-
mina nosso presente, nem no saudosismo de um passado idealizado que, afinal de contas,
criou as condigdes para que a extrema direita assumisse o poder no Brasil e implementasse
essa agenda antipopular que é sua marca. A saida para o Brasil esta a nossa frente. Preci-
samos fazer o Brasil sair da paralisia angustiante em que se encontra, inventando um outro
futuro para nosso grande pais.

Precisamos ser capazes de construir no coragao de nosso povo esse sonho de um
novo amanha, em que todos serao e se sentirdo incluidos e acolhidos, em que todos serdo
tratados pelos governantes e pela sociedade com igual respeito e consideragdo. Um ama-
nha em que o valor de cada brasileiro ndo dependera da quantia depositada em sua conta
bancaria, do sobrenome que ostenta, da cor de sua pele ou do CEP da rua em que nasceu
e cresceu... Essa profunda mudanca pode acontecer: s6 depende de nds, brasileiros.

Mas para que ela aconteca, € indispensavel que cada um faca a sua parte. Diante
disso, cabe-nos perguntar: qual o nosso papel, o papel do PSB, nisso? Nao tenho a menor
duvida de que um papel de grande relevo cabe ao PSB nesse processo de grandes trans-
formacdes pelo qual nosso pais precisa passar. Como partido socialista, que tem no centro
de suas preocupagoes o enfrentamento do mais grave problema brasileiro — a desigualdade
indecente que divide nossa sociedade — temos muito a fazer. Enfrentar a desigualdade em
suas multiplas manifestacbes — desigualdade sécio-econdmica, desigualdade racial, de-
sigualdade de género, desigualdade regional — para tornar o Brasil mais justo e, portanto,
pacifico e fraterno, € nosso primeiro e maior desafio.

Para fazé-lo, é fundamental contar com uma maquina estatal eficiente, voltada para o
atendimento do povo, sem que se torne refém de interesses corporativos menores, mas que
valorize e garanta boas condi¢des de trabalho aos servidores publicos. Um poder publico
que, com mecanismos de transparéncia, participagao e controle social, aja preventivamente
para evitar a corrupcéo, e a combata com determinacdo quando ocorrer. Num pais como o
Brasil, € duplamente inaceitavel o desvio de qualquer centavo de dinheiro publico: porque é
moralmente condenavel e porque agrava-se, com isso, nossa maior mazela, a desigualda-
de.

Além de um Estado eficiente, transparente e aberto, € fundamental recuperar o dina-
mismo de nossa economia. Para isso, indispensavel o investimento em educacao, ciéncia,
tecnologia e inovagao — sem o que nossa produtividade nao crescera como pode. Ao lado
disso, incentivar o empreendedorismo e desburocratizar, para gerar mais emprego e renda
com menos desperdicio de tempo e energia de quem quer empreender. Por fim, apostar
na sustentabilidade, entendendo que o futuro da economia passa pelo cuidado com o meio
ambiente e que isso, em vez de ser um problema, € uma grande oportunidade para termos
um desenvolvimento melhor e mais duradouro.

Todas estas propostas estdo em perfeita harmonia com a histéria e com as ideias de
nosso partido. Governos e trajetérias como as de Jodo Mangabeira, Pagu, Miguel Arraes,

Negritude Brasil um passo adiante!
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Jamil Haddad e Eduardo Campos provaram que tudo isso é possivel. Em seu tempo, re-
presentaram esse sopro de esperanga para nosso povo. O desafio que esta colocado para
nos, hoje, € mostrar, com nossas palavras e, sobretudo, agdes, que nés podemos dar esse
passo adiante, que ha uma saida para o Brasil, e que os filiados, militantes, candidatas e
candidatos do PSB Brasil afora estdo comprometidos com a construgédo dessa via. Vamos
ajudar o Brasil a dar esse passo adiante! S6 depende de nés. Vamos juntos!

CIDADES CRIATIVAS
E O ENFRENTAMENTO

DA DESIGUALDADE

Domingos Leonelli
Membro da Comissédo Executiva Nacional do PSB
e Coordenador do Site: socialismocriativo.com.br

PSB podera se apresentar nas eleicbes municipais de 2020 como portador de uma

nova mensagem e representar uma nova esquerda socialista e democratica, capaz

de recuperar a confianga do povo na politica: a mensagem das Cidades Criativas.
Tendo o Socialismo Criativo como objetivo de longo prazo e a Economia Criativa como Es-
tratégia de Desenvolvimento.

Nosso partido compreendeu que o atual modelo de desenvolvimento baseado numa
industria que ja foi moderna (mas que esta ultrapassada) e na exportacdo de commodities
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aprofundou as desigualdades no pais. Desigualdade que com suas varias faces - econémi-
cas, sociais, raciais regionais e de género - € a principal marca da sociedade brasileira.

Mas ndo podemos em pleno século XXI, na era da economia do conhecimento, en-
frentar a luta contra essa desigualdade com velhas féormulas. Por isso o PSB esta se pro-
pondo, através do processo de sua Autorreforma, a formular um novo programa baseado
nas ideias de uma reforma do Estado, de uma reforma tributaria progressiva que reduza
impostos do consumo e da produgao tributando os ganhos de capital, de uma revolugao
criativa na educacéo e de um novo Projeto Nacional de Desenvolvimento que tenha como
eixo central a Economia Criativa.

E por que a opgao pela economia criativa?

Se até a primeira metade do século XX a industria manufatureira era o carro-chefe
da economia no mundo, desde os anos 70 esse quadro vem se modificando e a industria
perdendo seu protagonismo na economia. Hoje, as maiores empresas do mundo n&o sao
as que produzem carros, geladeiras e sapatos. Sao as que produzem informagao, comuni-
cagao, tecnologia, design, cultura, turismo e entretenimento. Produgéao essa baseada no ta-
lento e na criatividade. A isso se chama a economia do conhecimento ou economia criativa.

Essa nova economia, que se move no mundo conectado pela comunicagao digital
e pela internet, cria novos empregos e oportunidades mas gera também desigualdade, na
medida em que a robotizagao e 0s novos servigos tecnologicos também provocam desem-
prego e concentram renda.

O Socialismo Criativo pretende se constituir numa viséo critica e progressista dessa
nova economia, propondo politicas publicas que protejam o trabalho, estimulem o empreen-
dedorismo, imponham limites éticos, garantam a sustentabilidade ambiental e reduzam as
desigualdades.

Se ainda ndo temos uma estratégia nacional baseada na Economia Criativa, precisa-
mos comecar a desenvolvé-la pela base da sociedade: os municipios. Transformando cada
vez mais as cidades em Cidades Criativas.

Cidade Criativa ndo é necessariamente aquela em que a economia criativa prevalece,
mas como diz a consultora da UNESCO Ana Carla Fonseca, “é a cidade em que solugdes
praticas para problemas ou antecipacao de oportunidades, sejam elas inovacgao tecnologi-
ca, sociais ou culturais, estabelecem conexdes entre o publico e o privado, entre o local e
o global entre a economia, cultura e demais setores”. Sdo as cidades que o poder publico
municipal mobiliza e articula os talentos locais para desenvolver as vocagdes econémicas e
culturais. Que proporciona, por exemplo, aos artesdos espacos e tecnologia para potencia-
lizar comercialmente suas atividades. Que favorega com incentivos as atividades culturais
para transforma-las em negdcios lucrativos. O empreendedorismo € uma das mais fortes e
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inclusivas vertentes da economia criativa. Por isso mesmo, o afro-empreendorismo pode e
deve ter nas cidades criativas um grande papel na redugado da desigualdade e no combate
efetivo ao racismo.

Segundo o Instituto Locomotiva ja existem 14 milhdes de afro-empreendedores mo-
vimentando mais de 350 bilhdes de reais de renda prépria no Brasil. No entanto, embora se
constitua numa for¢ga econémica o afroempreendedorismo ainda enfrenta graves problemas
ligados ao financiamento, capacitacéo e preconceito racial.

Como socialistas e defensores da economia criativa como estratégia de desenvolvi-
mento, cabe-nos o papel de ampliar e consolidar a forga criativa da negritude no empreen-
dedorismo. Cada prefeito(a), vice-prefeito(a) ou vereador(a) socialista, de qualquer origem
étnica, deve colocar seu mandato como uma trincheira desta bandeira igualitaria.

Autoreforma do PSB e a Negritude

l Sinoel Batista
s principais temas apresentados e debatidos na
Conferéncia Nacional da Autorreforma do PSB,
realizada em novembro de 2019, na cidade do Rio

de Janeiro devem ser conhecidos por todos os dirigen-

tes, mandatarios e militantes do PSB, e principalmente
pelos pré-candidatos e candidatas aos mandatos eleti-

vos 2020.

O debate esta em construgao e todos devem participar,
acesse e dé sua contribuigdo no site: psbnacional.org.br.

O presidente nacional do PSB, Carlos Siqueira, afirma que “Autorreforma: um passo
adiante” é a primeira resposta sélida de um partido a uma crise politica, econémica e social
que se aprofunda no pais, € preciso ter coragem de admitir que o sistema politico fracassou
e dar um passo a frente no sentido de se reinventar, se transformar numa alternativa real e
contemporanea aos desafios do pais e as exigéncias da sociedade.

A superacao dos problemas atuais depende de reformas estruturais do Estado bra-
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sileiro, do Sistema Partidario e da construcdo de um novo Projeto Nacional de Desen-
volvimento. Carlos Siqueira ainda afirma que “a classe politica renunciou ao exercicio da
politica, deixou de oferecer solugdes aos problemas da populacéo, e se submeteu a uma
agenda do sistema financeiro que nao esta conectada aos interesses do pais e do povo. Os
resultados sao a perda de credibilidade e de confianca, o que é fatal para os partidos e para
a democracia. A autorreforma pretende contribuir para a construgédo de um Projeto Nacio-
nal de Desenvolvimento que leve em conta os novos fatores da atual revolugao tecnoldgica
que mudou o paradigma econdmico, os modos de produzir e até as relagdes sociais”.

O texto da Autorreforma tem foco na redugao das desigualdades sociais e na geragéo
de oportunidades iguais para toda a populagédo brasileira. Para isso, na proposta o PSB
enfatiza a importancia da educagéo publica de qualidade e a construgdo de um Projeto
Nacional de Desenvolvimento. Este se baseia em conceitos fundamentais do século XXI:
Inovagao Tecnoldgica, Economia Criativa e a proposta da “Amazdnia 4.0” (a transformacgéao
da regido por meio da tecnologia e da biodiversidade).

O documento da “Autorreforma” traz cinco eixos tematicos que devem ser
prioridade:

1) Reforma Politica: a crise do sistema partidario, a Reforma do Estado, a Reforma
Tributaria/Fiscal e os desafios da Politica Externa Brasileira.

2) Desenvolvimento, Cultura e Meio Ambiente: politicas para a Amazénia,
economia verde, empregos verdes e cultura/diversidade/criatividade.

3) Politicas Sociais: saude publica, educacdo publica, mulheres na politica,
negritude, seguridade social, idosos, seguranca publica, reforma agraria e reforma
urbana criativa.

4) Economia: macroeconomia, inovagao tecnoldgica, economia criativa e trabalho.

5) Socialismo e Democracia: socialismo criativo, movimentos sociais, partido
laico, comunicacdo em rede e autorreforma.

O documento base foi submetido e aprovado pelos participantes da Conferéncia Na-
cional partidaria, realizada nos dias 28 a 31 de novembro de 2019, no Rio de Janeiro (RJ).
Entre os temas discutidos estava: a democracia, o sistema politico, as politicas sociais, a
economia, ciéncia e tecnologia, inovagao, economia criativa, o desenvolvimento sustenta-
vel e a Amazonia.
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A autorreforma tem como principais metas:

» Realizar a modernizacgao partidaria, tornando o PSB mais contemporaneo da rea-
lidade politica, econémica e social atual,;

* Implementar sua atualizagéo programatica, que devera se materializar na revisao
e atualizagdo de Manifesto e Programa Partidario de 1947;

» Desenvolver a comunicacéo interna e externa, intensificando sua presenca digital
nas redes sociais e demais canais de interacdo com a sociedade;

 Intensificar as relacdes internacionais do partido, buscando aproximacdo com
instituicbes partidarias que sejam progressistas e democraticas, a exemplo do
Partido Socialista Operario Espanhol, Partido Socialista Portugués, Partidos So-
cialistas do México, Chile, Argentina e Uruguai.

Ao longo do ano de 2020, o texto da Autorreforma ficara em consulta publica para
discusséo nos estados e municipios. O periodo de participagao dos filiados e da sociedade
civil (acessivel a todos os cidadaos e cidadas, independente de filiagdo partidaria) vai até
marco de 2021, quando sera realizado o XV Congresso Nacional do PSB.

A Conferéncia Nacional tera participagcdo de integrantes do Diretorio Nacional, Dire-
toria, Conselho Curador e coordenagdes estaduais da Fundacédo Jodo Mangabeira; quatro
representantes de cada segmento social (NSB, JSB, SNM, SSB, LGBT e MPS), deputados
federais, senadores e presidentes estaduais do partido.

REFERENCIAS:

BRASILIA, DF. Disponivel em:
https://www.socialismocriativo.com.br/texto-base-da-autorreforma-do-psb-em-producaol.
Acesso em: 23 de janeiro de 2020.

BRASILIA, DF. Disponivel em:

https://www.socialismocriativo.com.br/a-auto-reforma-criativa-do-psb/.
Acesso
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Planejamento, organizacdo, comunicacdo e midias socias nas
campanhas municipais

“O socialismo ndo é um dogma.

O socialismo é uma civilizagao,

Uma atitude em relacado as questées
Mais importantes de nossa vida.
Paz, Justica. Igualdade. Humanismo.

Shimon Peres

Alberto Farias Gavini Filho -
Consultoria de planejamento

Apresentagao

qui as informacdes basicas e fontes de informacdes para que os pré-candidatas e

candidatos do PSB possam planejar, organizar e fazer uma comunicacao eficiente em

sua campanha eleitoral, sempre garantindo a identidade, os principios e o programa
partidario.

Este Planejamento Basico de Pré-Campanha constitui-se em um roteiro para estabe-
lecimento de orientagdes iniciais que permitirdo delinear a direcéo a ser seguida pelos pré
-candidatos(as) a prefeitos, a vereadores e sua equipe de assessoria, contendo proposi-
¢cOes e metas que deverao ser perseguidas, visando a preparagao para o pleito eleitoral de
2020.

O Planejamento Basico de Pré-Campanha e Campanha é um instrumento eficaz para
a percepgao das etapas dos trabalhos que deverao ser executados, na tentativa de con-
quistar previamente os eleitores e organizar as atividades eleitorais.

Importante ressaltar que, por ser flexivel, o planejamento pode e deve ser redirecio-
nado na trajetoria de sua execugao, pois novas variaveis poderao surgir.

A disciplina no cumprimento das acgdes propostas e a dedicacido com responsabilida-
de de todos os membros da equipe de assessores e colaboradores sao fundamentais para
se atingir os objetivos construidos.

Saude e sucesso nesta nova caminhada em favor da democracia.
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PRINCIPAIS DATAS E NORMATIVAS

aprovou todas as resolugdes que disciplinarao as eleigdes e divulgou, na Resolucio

TSE 23.606/19, o calendario eleitoral. Conforme a norma, desde o dia 1° de janeiro as
pesquisas eleitorais devem ser registradas, até cinco dias antes da divulgacao, no Sistema
de Registro de Pesquisas Eleitorais da Justica Eleitoral, também proibe, a partir desta data,
a distribuicdo de bens e valores pela Administragao Publica, a execugédo de programas so-
ciais por entidade vinculada a pré-candidato e a realizagao de publicidade de 6rgaos publi-
cos com custos superiores a meédia dos gastos no primeiro semestre dos ultimos trés anos.

E m outubro acontecem as eleicdes municipais de 2020. O Tribunal Superior Eleitoral ja

A chamada janela eleitoral, periodo em que vereadores podem mudar de partido para
concorrer a eleicdo (majoritaria ou proporcional) de outubro sem incorrer em infidelidade
partidaria, ficou fixada de 5 de marco a 3 de abril. Também em abril, no dia 4 (seis meses
antes do pleito) esgota-se o prazo para que novas legendas sejam registradas na Justica
Eleitoral a tempo de langarem candidatos proprios as eleigdes. Além disso, até o dia 4 de
maio, aqueles que desejam concorrer na eleicdo devem ter domicilio eleitoral na circunscri-
cao na qual desejam concorrer e estar com a filiagao aprovada pelo partido. Por fim, o dia 4
de maio é o fim do prazo para que detentores de mandatos no Poder Executivo renunciem
aos seus cargos para se langarem candidatos.

No dia 6 de maio termina o prazo para os eleitores regularizarem sua situagao junto
a Justica Eleitoral. As pessoas que perderam o recadastramento biométrico e tiveram o ti-
tulo cancelado, nao justificaram a auséncia nas ultimas eleigdes ou ainda desejem alterar o
domicilio eleitoral tém até esse dia para se dirigirem ao cartorio eleitoral mais préximo a fim
de resolver suas pendéncias.

No dia 15 maio esta autorizado o inicio da arrecadacao facultativa de doacdes por
pré-candidatos aos cargos de prefeito e vereador, por meio de plataformas de financiamen-
to coletivo credenciadas na Justica Eleitoral. Os recursos disponiveis para o financiamento
de campanha mediante o Fundo Especial de Financiamento de Campanhas, serao divulga-
dos no dia 16 de junho.

Pré-candidatos (as) que apresentem programas de radio ou televisao ficam proibi-
dos de fazé-lo a partir do dia 30 de junho. Em 4 de julho, passam a ser vedadas algumas
condutas por parte de agentes publicos, como a realizagdo de nomeagdes, exoneragdes e
contratacdes, assim como transferéncias de recursos, entre outras.

As convencdes partidarias para a escolha dos candidatos deveréo ser feitas de 20 de
julho a 5 de agosto. Também a partir de 20 de julho, os candidatos passam a ter direito de
resposta a divulgagao de conteudo difamatdrio, calunioso ou injurioso por qualquer veiculo
de comunicacgao social.

Os registros de candidaturas devem ser protocolados na Justica Eleitoral, via inter-
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net, até as 23h59 do dia 14 de agosto. Por meio fisico, os requerimentos devem ser proto-
colados até as 19h do dia 15. Caso os partidos politicos ndo tenham apresentado, dentro
desses prazos, o requerimento de registro de candidatos escolhidos em convencgao, os
préprios candidatos poderao fazé-lo, pessoalmente, até o dia 20 de agosto.

No dia 16 de agosto, passa a ser permitida a propaganda eleitoral, inclusive na in-
ternet. Os comicios poderao acontecer até o dia 1° de outubro. A divulgagao paga, na im-
prensa escrita, de propaganda eleitoral e a reprodugao, na internet, de jornal impresso com
propaganda relativa ao primeiro turno serdo permitidas até o dia 2 de outubro. A distribuigdo
de santinhos e a realizagao de carreatas e passeatas podem ocorrer até 3 de outubro. O
horario eleitoral gratuito no radio e na televisao passa a ser veiculado de 28 de agosto a 1°
de outubro.

A Justica Eleitoral estabeleceu o prazo de 14 de setembro para que todos os cerca
de 500 mil registros de candidatura esperados para o pleito de 2020 tenham sido julgados
pelos respectivos juizes eleitorais. A partir do dia 19 de setembro, candidatos ndo poderao
ser presos, salvo no caso de flagrante delito. Eleitores, por sua vez, ndo poderao, em regra,
ser presos a partir do dia 29 do mesmo més.

O primeiro turno de votacgao para vereadores e prefeitos acontecera no dia 4 de outu-
bro; o segundo turno, caso haja, para a elei¢cao de prefeitos em municipios com mais de 200
mil eleitores, ocorrera no dia 25 do mesmo més. Ja o prazo para a diplomacao dos eleitos
sera 18 de dezembro.

ORIENTAGOES PARA PRE-CAMPANHA

totalidade ou em parte, dependendo da dimensao que se deseja dar a campanha. O

Planejamento Basico de Campanha € um instrumento eficaz para a percepcédo das
fases dos trabalhos que deverao ser executados para ampliar a possibilidade de sucesso
no pleito eleitoral.

Esta unidade foi dividida em etapas consecutivas, que podem ser cumpridas em sua

Importante ressaltar que, por ser flexivel, o planejamento pode e deve ser redirecio-
nado na trajetdria de sua execugao, pois, novas variaveis surgirdo pela dinamica que existe
em uma pré-campanha e campanha. A disciplina no cumprimento das ac¢des propostas
ajudara na consecucao das metas pretendidas e a discussao deste documento com os co-
laboradores mais proximos potencializara o éxito para realizagcado das atividades previstas.

Atividades que antes poderiam ser classificadas e punidas como campanha antecipa-
da, agora foram regulamentadas. Os politicos poderao se apresentar como pré-candidatos,
participar de eventos politicos e prévias partidarias, desde que nao haja pedido explicito de
voto.
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Também fica permitido aos pré-candidatos divulgarem posicdes pessoais sobre ques-
tdes politicas e ter suas qualidades exaltadas por aliados, inclusive em redes sociais ou em
eventos com cobertura da imprensa.

A pré-campanha corresponde ao periodo compreendido do inicio do ano até o dia 15
de agosto, no qual sugerimos que o candidato cumpra as seguintes etapas:

1. Tomar decisao pessoal de participar das elei¢cdes;

2. Conhecer as principais atribuigdes do cargo a que vai concorrer e das regras
para as eleicbes emanadas pelo T.S.E.;

3. Conversar e buscar apoio dos membros da familia;

4. ldentificar grupo de colaboradores mais proximos e elaborar cronograma de
reunides para tirar indicativos visando o fortalecimento do seu projeto politico;

5. Aperfeicoar uso das midias sociais, contando com apoio de um profissional;
6. Elaborar lista de amigos proximos e discutir projeto politico;

7. Definir sua base eleitoral com seu grupo de apoio;

8. Conversar com agentes politicos;

9. Iniciar entendimentos com o partido e definir candidatura;

10. Adequar agenda pessoal e profissional ao projeto politico;

11. Realizar reunides semanais para planejar a pré-campanha e campanha;

12. Definir estrutura minima de apoio a pré-campanha;

13. Planejar a captacao de recursos financeiros para desenvolver a pré-campanha e
campanha (fazer reserva financeira);

14. Iniciar montagem de mailing e da mala direta;

15. Mapear municipios, bairros e regiodes;

16. Elaborar programa extensivo de visitas aos bairros e municipios;

17. Elaborar programa extensivo de visitas a empresas e organizagdes sociais;

18. Visitar bairros e/ou municipios, visando melhor definir os locais de maior potencial
de votos para trabalhar na campanha;

19. Elaborar cronograma de reunides por categoria e assemelhados;
20. Comparecer em eventos;

21. Estar presente em atividades comunitarias e sociais (feiras, comemoracgdes,
Eleicoes Municipais - 2020
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seminarios, encontros, entre outros);
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22. Definir profissional de comunicacdo e marketing politico (até maio);

23. Aperfeicoar agenda pessoal, contando com o apoio de um colaborador para
cuidar desta atividade.

Momento de reflexao:

esta € uma corrida de longa distancia, € necessario dosar a energia aplicada para atingir
a linha de chegada.

PLANEJAMENTO BASICO DA CAMPANHA

A campanha, em 2020, corresponde ao periodo de 16 de agosto a 03 de outubro.

Para a construcdo do Planejamento Basico de Campanha, utilizar a metodologia
abaixo, a ser desenvolvida pelo candidato e equipe, com o apoio de um profissional com
formacao em planejamento de campanha:

1. Realizagdo de um Seminario para construgdo do “documento base” do Planejamento
Basico de Campanha, até 30 dias antes do inicio do periodo de campanha, com carga
horaria minima de 08h, tendo no minimo de 26 (vinte e seis) e maximo de 36 (trinta e
seis) participantes (colaboradores e convidados de confianga), em ambiente adequado e
preparado para este evento.

2. Adequacao do orgcamento de campanha aos eventos, projetos e agdes previstas no Pla-
nejamento Basico de Campanha (trabalho a ser executado posteriormente pelo candida-
to e equipe de coordenacgado da campanha).

Principais Conceitos
Planejamento:

E a antecipacdo dos possiveis cenarios de atuagdo e o estabelecimento das principais
estratégias paradefinicdo e aperfeicoamentodas agdes. Planejaré um “processo”, € dindmico.
Nao existe um modelo ideal de utilizacdo generalizada para qualquer tipo de organizacgao,
€ um processo ciclico, de construcao interior, intensamente integrado aos ambientes e
orientado para o desenvolvimento gerencial. E concebido a partir das experiéncias das

Negritude Brasil um passo adiante!



29

pessoas envolvidas. Registrar o planejamento no “papel” € um procedimento que permite
democratizar as informagdes e aperfeicoar as acdes antes da execucgéo.

Informagées complementares:

e Monitoramento (indicadores): estabelecimentos de medidas quantitativas (sempre
que possivel) e qualitativas para acompanhar a execucao do que foi planejado.

o Desculpa verdadeira: evitar a desculpa verdadeira, pois ela se constitui em um ali-
bi que provoca uma “nao agao”, fazendo com que as atividades planejadas sejam
postergadas ou ndo sejam realizadas.

Matriz SWOT

Analise do Ambiente Interno:

Consiste em realizar uma avaliagao da estrutura atual da campanha e levantamento
das caracteristicas do candidato que expressam suas fraquezas e forgas.

Fraquezas:

a) Sao caracteristicas negativas do candidato que precisam ser conhecidas, para
que ele e sua equipe possam elimina-las.

b) S&o habilidades, competéncias, recursos humanos e materiais que a “campanha”
nao possui ou ndo faz muito bem (em comparagao aos seus concorrentes) e que
podem coloca-la em situagdo de desvantagem.

Exemplos:

Candidato acomodado, prepotente e ruim de oratdria, sentimento de “ja ganhou’”, fal-
ta de planejamento e organizagao, equipe desmotivada, candidato que ndo transmite emo-
¢ao positiva, falta de equipamentos, nao ter um profissional de marketing politico, desanimo
para caminhar, agenda feita de qualquer maneira, entre outras.

Para cada fraqueza identificada, deve-se apresentar uma acdo de correcdo, visando
ampliar a potencialidade de votos e aperfeigoar a organizacdo da campanha.
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Exemplo de quadro para ser preenchido com as informagoées levantadas.

Fraquezas Acébes de Corregéo

Forgas:

a) Sao caracteristicas positivas do candidato que precisam ser conhecidas para que
ele e sua equipe possam manté-las ou fortalecé-las ainda mais.

b) S&o caracteristicas que proporcionam a “campanha” uma importante capacidade
competitiva. Sdo habilidades, competéncias, recursos humanos e materiais que
colocam a “campanha” em situagcéo de vantagem competitiva.

Exemplos:

Candidato motivado, certeza que eleicdo somente sera decidida apos a contagem
dos votos, fazer um planejamento basico; equipe motivada e atuante, candidato que trans-
mite emocao positiva, ter estrutura minima de equipamentos, ter um profissional de marke-
ting politico, candidato simpatico e cativante, alegria para caminhar, agenda bem-feita, dis-
ciplina com as agendas, entre outras.

Para cada forga identificada, deve-se apresentar uma acdo de ampliacdo, visando
ampliar a potencialidade de votos e aperfeigoar a organizagdo da campanha.

Exemplo de quadro para ser preenchido com as informagoes levantadas.

Forgas Acbes de Ampliagdo

Analise do Ambiente Externo

Levantamento das variaveis externas que podem afetar negativamente ou positiva-
mente a trajetoria da campanha do candidato.

Ameacas:
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a) Sao variaveis externas (financeiras, relacionamentos, concorrentes, outras) que
podem afetar negativamente o desenvolvimento da campanha, mas que devem
ser eliminadas ou transformadas em oportunidades.

Exemplos:

Falta de contato com liderangas comunitarias, reduzida rede de relacionamento em-
presarial, pouco relacionamento com ex-candidatos, falta de entrosamento com autoridades
politicas, reduzido contato com entidades e sociedades organizadas, n&o participagédo em
atividades publicas, candidatos concorrentes, entre outras. Para cada ameaca identificada,
deve-se apresentar uma acao de enfrentamento, visando ampliar a potencialidade de votos
e aperfeicoar a organizacdo da campanha.

Exemplo de quadro para ser preenchido com as informagoées levantadas.

Ameacas Acébes de Enfrentamento

Oportunidades:

a) Sao variaveis externas (financeiras, relacionamentos, parcerias, outros) que po-
dem afetar positivamente o desenvolvimento da campanha e devem ser percebi-
das para serem aproveitadas.

Exemplos:

Profissdo atual do candidato e de membros da equipe, saber usar rede de relaciona-
mento, ampliar contato com liderangas comunitarias, fungdes publicas exercidas, participar
de atividades publicas, buscar apoio de antigos vereadores, buscar apoio de liderancas po-
liticas, conseguir apoio de candidatos n&o eleitos e que tiveram muitos votos, entre outras.
Para cada oportunidade identificada, deve-se apresentar uma acéo de potencializacao, vi-
sando ampliar a potencialidade de votos e aperfeigoar a organizagao da campanha.

Exemplo de quadro para ser preenchido com as informagoées levantadas.

Oportunidades Acobes de Potencializagédo

Eleicoes Municipais - 2020



2
32

Programa de Mandato

Relacionar Temas que seréo prioridades (compromissos) em seu futuro mandato, de
forma a atender as expectativas das comunidades onde concentram seus eleitores. Con-
centrar atencdo em cinco areas, para facilitar o entendimento pelos eleitores na leitura das
futuras pecas de divulgacéo.

Cada Tema devera ser aberto em topicos que possam potencializar a conquista de
votos. As propostas deveréo ter linguagem simples para facil entendimento e compreenséao
pratica dos assuntos por parte de quem esta lendo ou ouvindo.

Estrategicamente é importante formar comisséo para elaborar o Programa de Man-
dato e ouvir especialistas sobre os Temas.

As respectivas areas e tépicos deverdo permear os discursos do candidato sempre
que possivel. Os assuntos propostos deverao ter carater estratégico e afinados com o can-
didato, regido e demais nichos eleitorais que se pretende buscar votos. Importante lembrar
que a execugao das propostas devera estar dentro do nivel de competéncia do cargo que
vai concorrer (Executivo ou Legislativo).

Exemplo de quadro para ser preenchido com as informagoes levantadas.

N° | Temas | Topicos (Agbes, Projetos e Eventos)
1 Saude 1. Aperfeicoar legislacdo para ampliar atendimentos do PSF.

2. Atuar para viabilizar a construgdo de um Hospital Regional.

3. Construcdo de Unidade de Saude.

Meta de Votos

Importante destacar a necessidade de atribuir uma meta de votos a ser conquistada
para o éxito nas eleicdes, considerando entre outras variaveis, a quantidade de candidatos
do partido ou coligacéo, potencialidade de votos do candidato nos diversos bairros/comu-
nidades e estrutura prevista para desenvolver a campanha que viabilize o atingimento da
meta estabelecida.

Com base no numero de eleitores, votos conquistados na eleigdo anterior (caso ja te-
nha sido candidato), adversarios, legenda local e sentimento do candidato e de sua equipe,
devera ser estabelecida uma meta da quantidade total de votos necessarios para ganhar a
eleigao.

Em seguida, com base no numero total de votos e na percepg¢ao do candidato e de sua
equipe, fazer a uma previsao da quantidade de votos por municipios, regides e/ou bairros.
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Esta tarefa é de fundamental importancia para se ter a real percepgao da dificil arte
de conquistar os votos necessarios a elei¢gdo. Importante lembrar que (em média experi-
mental) devemos falar (presenca fisica) com pelo menos dez pessoas para redundar (com
alguma capacidade de acerto) em um voto. Este € um cenario que nos obriga a divulgar de
maneira macica o nome do candidato. O retorno das midias sociais, telefonemas e cartas é

Exemplo de quadro para ser preenchido com as informagoées levantadas.

Meta total de Votos:

N° | Municipios/Bairros |E | e i -|Votos|Votagao|Previsao|Meta de | %
tores|Vali-|Anterior Inicial \Votos
T.R.E. |dos

1

Bairro 1

2 |Bairro 2

3 |Comunidade X

X |Total

Legenda:

Bairros/Comunidades— Locais que o candidato ira atuar para conquistar votos.
Eleitores T.R.E. — Quantidade de votos levantados junto ao T.R.E.

Votos Validos — Quantidade de votos informados pelo T.R.E. menos 15%
Vootagao Anterior — Quantidade de votos em eleigdo anterior.

Previséo Inicial — Quantidade de votos previstos por bairros.

Meta de Votos — Quantidades de votos desejadas por bairros/comunidades, que somadas resulta-

rdo no total de votos definidos para ganhar a eleigao.

% (Percentual) — Resultado da divisdo da “Meta de Votos” pelos “Vootos Validos”, multiplicado por
100.

Obs.: Usar o Excel para construir a tabela acima.
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e Coordenacdo Geral: supervisdo geral da campanha, apoio ao agendamento e
nivel de decisdo adequado para resolver as demandas existentes.

e Subcoordenagéo de Finangas: captagao de recursos, pagamentos e prestacao
de contas.

e Subcoordenacgéo de Marketing e Comunicag¢do: responsavel pela consultoria po-
litica, imagem do candidato, midias sociais, papelaria, eventos, imprensa e comu-
nicacao.

e Subcoordenacédo de Agenda: responsavel pelo registro dos compromissos € es-
tabelecimentos de contatos importantes para o candidato.

e Subcoordenagdo Operacional. responsavel pela operacionalizacdo da campa-
nha quanto distribuigdo do material de divulgagéao, logistica, alimentagéo e outros
itens de necessidade para o desenvolvimento da campanha.

e Subcoordenacéo de Mobilizagdo: organizagao das equipes de rua, estruturacao
de contatos para eventos e reunides com as comunidades dos bairros, entidades,
formacao de comissdes para atendimento aos segmentos e movimentos sociais,
além de outras atividades que possam melhorar desempenho da campanha.

Além das subcoordenacgdes, € importante que o candidato, se possivel (com apoio
de colaboradores sem remuneragdo), conte com uma comissdo de programa (até cinco
pessoas), um nucleo politico (até seis pessoas), um nucleo de campanha (composto pelo
coordenador geral e subcoordenadores), uma comisséo de planejamento (duas pessoas) e
uma assessoria juridica (que pode ser disponibilizada pelo partido).

Obs.: O candidato e a coordenacgao geral deverdo juntos definirem as demais
atribuicdes dos colaboradores, inclusive criando uma comissido de eventos,
infraestrutura, comité, mobilizacdo de rua, organizacdo de apoiadores, entre
outras. Importante ressaltar que esta estrutura dependera das condi¢cdes que o
candidato possuir e do local aonde ele pretende concorrer ao pleito eleitoral. No
pior cenario, o candidato devera ter no minimo mais trés pessoas para dividir as
tarefas de campanha, para que ele (candidato) possa se dedicar a conquistar
votos.
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Segue proposta de organograma de campanha.

Micleo Politico Inte Comissio de Planelamento
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Quadro de Colaboradores

Relacdo dos colaboradores presentes nas diversas localidades aonde o candidato
pretende conquistar votos. Estes colaboradores seréo os representantes do candidato nos
respectivos locais.

Importante:

Ter sempre mais de um apoiador por local e verificar a qualidade do trabalho
destas pessoas, verificando se elas realmente possuem potencial para conseguir
votos.

Dividir o municipio em regides, colocando um coordenador regional em cada grupo
de bairros, para controle e “aquecimento” dos colaboradores, distribuicdo de materiais e
fornecimento da logistica possivel.

Exemplo de quadro para ser preenchido com as informagoées levantadas.

N° | Municipios oulN o m e|Telefones|E-mail Enderegco Completo
Bairros Completo | (todos)

1

2

Agenda de Compromissos

A agenda é um conjunto de atividades e ag¢des estratégicas que norteardo a cami-
nhada do candidato e quando executadas irdo permitir a estruturacdo e a consequente
operacionalizacao da campanha em busca dos votos. A disciplina no atendimento aos com-
promissos agendados é fundamental para o sucesso do pleito eleitoral.

O candidato e sua subcoordenacgao de agenda deverao buscar agdes estratégicas e
simples, como por exemplo parabenizar as principais liderangas por ocasido de seus ani-
versarios, além de implementar uma agenda de compromissos rigorosa, sempre com uma
postura proativa de buscar espagos nos diversos ambientes e segmentos da sociedade,
estabelecendo metas diarias e semanais de visitas e reunides.

Nas agendas deverao estar registradas: objetivo da agenda (evento), local e respecti-
vo endereco, horario, pessoa de contato com telefone, nome do assessor que vai acompa-
nhar o candidato e outros detalhes importantes. Lembrar de avisar as liderangas parceiras
da regido sobre a presencga do candidato na comunidade.
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E importante que até o més de junho, o candidato faca visitas a todos os lugares que
puder e que ainda nao visitou, pois posteriormente tera que concentrar suas atividades
nos locais (bairros/comunidades) de maior potencialidade de voto. Neste periodo, deve-
se estimular o candidato a ir, principalmente, nos locais que ainda ndo é conhecido, para
potencializar a conquista de votos. A coordenagao geral de campanha ou pessoa indicada
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pelo candidato podera cumprir algumas agendas em seu nome.

Exemplo de modelo de agenda a ser preenchido com os compromissos.

Abaixo, estao relacionadas algumas atividades que poderao ser agendadas para ampliar a
presenca do candidato em diversas areas e segmentos (sugestoes).

Més de 2020. (Agenda Semanal)
Dias Dia 01 | Dia 02 | Dia 03 | Dia 04 Dia 05 Dia 06 Dia 07
Periodos | Quarta | Quinta | Sexta | Sabado Domingo | Sequnda | Terca
Manha
Almocgo
Tarde
Intervalo
Noite
Reforgo de Agenda:

Sugestbes de Atividades e Agbes Estratégicas para Agenda

Almogar com profissionais de comunicagao e institutos de pesquisas.

Apoiar as entidades que cuidam de criancgas, idosos e portadores de necessi-
dades especiais.

Café da manha com liderancas de comunidades.

Café da manh& com pastores.

Caminhar em ruas movimentadas, como por exemplo, com grande quantidade
de microempresas.

Caminhar socialmente (com tempo) nas feiras (noite) dos bairros.

Dar entrevistas para radios do interior e na regiao metropolitana.
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Definir as estratégias para atingir publicos especificos, exemplo, senhoras que
trabalham em casa (profissionais do lar), professores e universitarios, entre ou-
tros e ter atencio especial com as classes “C” e “D”.

Definir atuagdo nos municipios e respectivas instalagées do comité.

Definir estratégias para televisao.

Definir prefeituras que ainda n&o s&o parceiras para visitas de cortesia.

Definir estrutura e datas de lancamentos da campanha.

Definir eventos importantes para atrair novos grupos de eleitores (ex.: policiais).

Definir os locais para realizar reunides e comicios.

Definir pesquisas.

Definir temas e estratégias que devem ser noticiadas em jornal de grande circu-
lagdo em colunas especificas.

Desenvolver procedimentos para reforgar imagem publica, através de compo-
nentes visuais populares de alto alcance.

Estar presente em reunides dos conselhos das profissées regulamentadas.

Estar presente em um programa de televisédo (capital e interior).

Estruturar radio e TV.

Apoiar a realizagdo de grandes eventos.

Marcar reunides com os maiores sindicatos de empregados e de empregadores
para conhecer demandas e levar informacgdes pertinentes.

Ministrar palestras em faculdades (definir quais e quando).

Montar nucleo de apoio nos bairros (coordenagoes).

Participar das sessbes das camaras de vereadores.

Participar de eventos para grandes negdcios (petréleo, marmore, entre outros).

Realizar eventos com amigos.

Realizar reunides com o terceiro setor.

Realizar reunides menores com entidades organizadas do setor produtivo.

Visitar as diretorias das federagdes (microempresas, industria, comércio, agri-
cultura, transporte) em suas reunioes.

Visitar as diretorias de cooperativas.

Visitar bairros em locais de maior movimentagao publica, como festas, campeo-
natos de futebol, entre outros.

Visitar feiras (verdureiros) dos bairros pela manhéa (principalmente na pré-cam-
panha.

Visitar grandes e médias empresas por ocasido do almogo ou intervalos na pro-
ducdo, ou mesmo café da manha e entrada de turnos.

Visitar grandes escolas (publicas e particulares).

Visitar hospitais.

Visitar igrejas catdlicas (relacionar igrejas e horarios das missas).

Visitar igrejas de outras denominagdes (metodistas, mérmons, outras).
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Organizacao de Comités

O candidato, se possivel, devera ter um ou mais ambientes fisicos com estrutura
minima contendo: mesas, cadeiras, computador com internet, telefone e um colaborador
para atendimento as demandas de campanha. O comité principal devera estar localizado
em uma posigao estratégica, de boa visibilidade e que tenha certa identidade com a comu-
nidade onde o candidato tenha maior prestigio ou queira ter. Preferencialmente os comités
deverao estar situados no pavimento térreo e ter um nivel de seguranga adequado para os
colaboradores. Caso o candidato ndo possua condi¢gdes de ter um comité, devera preparar
um local em sua casa para receber os eleitores e guardar material de divulgagao para dis-
tribuicéo.

Lancamento de Campanha

Em virtude da importancia deste evento, o candidato e sua equipe deverao definir os
dias, locais, horarios, orcamentos e formas de divulgagdo dos langamentos da candidatura,
com o objetivo de atrair a atencéo dos eleitores para este momento de grande importancia
para o candidato e para a equipe.

Exemplo de quadro para ser preenchido com as informagoes levantadas.

Data do Lancamento da Candidatura:

Local:

Convidados:

Formas de divulgacéao:

Custo do Evento:

Orgcamento da Campanha

O orcamento devera ser elaborado com critérios definidos pela equipe financeira,
considerando-se as fontes de recursos (origem das receitas) e os respectivos custos (des-
pesas) que acontecerao durante toda a campanha. Os tabelas abaixo apresentam suges-
tdes de itens para compor o orcamento. E fundamental que o candidato e colaboradores
tenham clareza da disponibilidade financeira que possuem, para adequar a campanha e as
respectivas estratégias a esta realidade.

(a)
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Receitas (R$):

N° [Origem dos Recursos Valor (R$)

Recursos proprios

Pessoas fisicas (doagdes)

Fundo Partidario

Fundo Eleitoral

X | [wIN [~

Total Geral

Obs.: Valor deve ser levantado com base no calculo das despesas.
Despesas (R$):

(a) Televisdo

N° [Descricdo Quant. VI. Unit. VI|. Total

Equipamentos e veiculos

Profissionais da area técnica

Profissionais de jornalismo e publicidade

AW IN |~

Servigos (captagdo de imagem, maquiagem,
edigcdo, outros)

X | Subtotal (a)

(b) Radio

N° | Descricéo Quant. VI. Unit. | VI. Total
Estudio digital para produgdo dos programas

Profissionais de radio (locucéo)

Reporter

Musicas (jingle e trilhas)
Subtotal (b)

X | |Jw [N |~

(c) Pesquisas

N° [Descricao Quant. VI. Unit. | VI. Total
Pesquisa quantitativa

2 |Pesquisa qualitativa
X | Subtotal (c)

Negritude Brasil um passo adiante!




41

(d) Infraestrutura

Descricao

Quant.

VI. Unit.

VI. Total

Aluguel de imoveis e equipamentos

Agua e luz

Linhas telefébnicas e celulares

Veiculos simples

Manutencao

Combustivel (litros)

Plotagem

Vans

Motoristas

Apoiadores eleitorais

23 |0 o [N |o|o|s|w]|n (= |2

Alimentacao dos apoiadores

RN
N

Deslocamento dos apoiadores

X

Subtotal (d)

(e) Material Impresso (papelaria)

Z
[S)

Descricao

Quant.

VI. Unit.

VI. Total

Convite para langamento de candidatura

Adesivo de peito

Santinho oficial

Santinho extra

Cartaz

Programa

Informativo de campanha

Urna eletrdnica

Bandeiras

Banner

23 |o o [N |o|o|s|w]|n =

Adesivo para carro

-
N

Outros

X

Subtotal (e)
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(f) Mareting e Comunicagdo

N° | Descrigdo Quant. | VI. Unit. | VI. Total

Marketing Politico

2 |Midias Sociais
X | Subtotal (f)

(g) Eventos

N° | Descrigdo Quant. | VI. Unit. | VI. Total

Comicios (estrutura)

2 |Encontros e reunides (diversos)
X | Subtotal (g)

Total final
Margem (10%)
Total final + margem (10%)

Comunicacao
MIDIAS DIGITAIS (SOCIAIS)

O uso das midias sociais em uma pré-campanha e campanha eleitoral € uma com-
plementacéo de outras agdes de presenga digital como, por exemplo, a criagido de um Fa-
cebook, Instagram, Twitter, onde o candidato possa apresentar seu perfil detalhado, ideias,
propostas e programa. O marketing politico nas midias sociais parte do pressuposto da
criacdo de um relacionamento mais proximo entre o candidato e seu eleitorado (marketing
de relacionamento).

E essa Ultima parte que faz toda a diferenga nas campanhas de marketing eleitoral
nas midias sociais; o retorno do candidato para os possiveis eleitores. O marketing politico
nas midias sociais parte de dois posicionamentos basicos em relagao a audiéncia nas redes
sociais:

(a) Interagcdo com o eleitor — a troca de informacdes e opinides entre candidato e
eleitores sobre as questdes do dia a dia. A construgao colaborativa e em tempo
real de propostas de governo.
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(b) Engajamento da audiéncia—o engajamento se reflete através da movimentacgao
dos participantes da midia social como repassadores das mensagens de pré-
campanha/campanha. A criacdo e consolidacao de uma militancia digital capaz
de multiplicar o publico, impactado pelas mensagens enviadas e defender os
elementos das propostas de mandato.

N&o se iluda, ter um perfil em uma rede social ndo vai garantir a eleicdo de ninguém.
O que realmente elege um candidato € uma acédo de marketing planejada e estritamente
sincronizada com outras agdes da pré-campanha e campanha, inclusive as do marketing
convencional.

O marketing politico digital exige participacdo ativa do candidato e sua equipe. O
simples fato de criar um perfil nas midias sociais nao significa ter uma participacdo nessas
midias, ja que areal participacdo em midias sociais se da atraveés dos processos de interagao
com o eleitorado.

Vamos praticar!

Use seu celular, nos proximos 05 (cinco) minutos, e envie uma mensagem para
seu grupo de amigos (WhatsApp, E-mail, Facebook, outros), com informacdes
positivas sobre o candidato (n&o dizer que ele é candidato e sim pré-candidato na
pré-campanha). Fale das caracteristicas positivas dele e quanto seria importante
elegé-lo ao cargo que ira concorrer, para dar continuidade a construcao de politi-
cas publicas em favor da populacéo local.

DICAS IMPORTANTES

Para alcancgar sucesso neste empreendimento, relacionamos abaixo, algumas dicas
simples e importantes para o candidato e equipe fazerem uso no cotidiano da pré-campa-
nha e da campanha:

» Adivulgacao do numero é fundamental para o eleitor grava-lo. No ato de votar, o
eleitor tem que lembrar o numero do candidato para digita-lo na urna eletrénica;

+ Agendem com todas as pessoas conhecidas, reunides em suas comunidades ou
nos seus domicilios;

» Apertem a mao do futuro eleitor com gentileza, mas com firmeza e olhe em seus
olhos;
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» Aproveitem a imagem dos politicos de destaque;

» As reunides politicas ndo devem ser seguidas de churrasco, coquetel, entre ou-
tros. Sdo proibidos por lei. As pessoas devem ir a estas reunides para debaterem
politica e discutirem a qualidade de vida do seu bairro ou do seu segmento social;

« Busquem o apoio dos segmentos sociais ou grupos de pessoas que acreditam
na capacidade de representa-los, como, amigos, sindicatos, companheiros de
associag¢des de moradores, movimentos populares e outros segmentos, de forma
a garantir o engajamento de todos na campanha.

» Caso sofram algum “desaforo”, respirem e respondam com educagao e gentileza
e se retirem do local,

» Coletem informacgdes para elaboragdo do programa de mandato, levando em
conta a realidade de cada cidade, bairro, distrito e comunidade, analisando sua
geopolitica para formatar propostas de politicas publicas inovadoras, objetivas e
executaveis;

+ Comecem a definir slogans e frases de efeito;
» Conhegam com detalhes os bairros de maior potencial de voto;
» Conhecam estatisticas locais e contexto eleitoral;

» Cuidado com o uso de telefone, e-mail, whatsApp, entre outros, tenham respon-
sabilidade e compromisso com o que divulgam;

» Divulguem o mais possivel informagdes positivas sobre o candidato nas midias
sociais;

« E fundamental informatizar o cadastro dos possiveis eleitores, que deve conter
enderecgo, telefones com whatsApp, datas de aniversario, e-mail, Facebook,
Instagram, Twitter, outros;

» Fagam grandes reunides com seus amigos proximos para pedirem votos e solici-
tarem que pecam votos para o candidato;

» Facam levantamentos de futuros cabos eleitorais voluntarios;

» Fagam o planejamento basico de campanha, estabelecendo metas e estratégias
eleitorais. Entendam que correr de um lado para o outro sem referéncia, batendo
cabeca durante a campanha, com certeza levara ao fracasso;

» Importante saber que UM voto pode decidir a eleicdo. Respeitem a democracia
através do voto livre;

* Levantem nomes de pessoas com experiéncia e com vontade de participar do
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projeto politico, para compor a coordenagao de campanha;

* N&o se impressionem com outras campanhas. Concentrem suas preocupacoes
na sua campanha, cada voto é importante;

» O candidato tem que apresentar sua documentagao pessoal para requerer o re-
gistro da candidatura. Lembre-se que em raz&o da perda de prazo e falta de do-
cumentos, a eleigdo pode ser impugnada. Respeitem os prazos legais;

* O candidato ndo deve tentar ser o que nao é. O discurso demagdgico durante a
campanha deixa a impressao de picaretagem. O eleitor quer eleger o candidato
comprometido e aliado com as suas lutas cotidianas;

* O controle da campanha proporciona o balizamento estatistico, fornecendo in-
formacgdes da evolugcédo da sua base eleitoral, para o estabelecimento de novas
estratégias;

» O gerenciamento financeiro, quando criativo, pode determinar um bom resultado
da eleigcdo. Nao se impressione com candidatos com muito dinheiro, eles também
perdem elei¢ao;

* O sucesso da campanha esta no trabalho arduo, planejamento e conquista de
votos pela equipe de colaboradores;

+ O TRE é rigoroso com a movimentagao financeira da campanha, receitas e des-
pesas néo contabilizadas s&o passiveis de impugnacao da eleigdo do candidato.
A prestacao de contas da campanha deve ser acompanhada da documentacao
pertinente e dentro do prazo. Figuem atento as regras eleitorais sobre este as-
sunto;

« O visual de campanha do <candidato deve ser simples e
objetivo. Nunca ostentar arrogancia financeira. A proposta devera ser clara e com
conteudo logico. Definam uma proposta de luta e sintetizem com uma palavra de
ordem, que sera o lema da campanha;

* Organizem a agenda pessoal com o candidato e cumpram sempre tudo no hora-
rio. Demonstrem disciplina para o eleitorado;

» Organizem a campanha em todos os bairros, favelas, ocupacdes e assentamen-
tos agricolas, colocando subcoordenadores locais para abastecer de material e
organizarem agenda de reunides nas comunidades. Andem. A campanha & gastar
sola de sapato e saliva. Visitem o comeércio local, vao de porta em porta em cada
rua e pecam o voto das pessoas. O eleitor gosta de ter contato com o candidato
€ ouvir sua proposta eleitoral,

* Pegam autorizagéo (antes dos demais candidatos) para colocarem cartazes em
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cada casa, principalmente aquelas casas proximas dos locais de votagao. Dei-
xem materiais com cada pessoa que puder pedir votos;

« Procurem ouvir sugestdes de todas as pessoas que procurarem. E comum as
pessoas desejarem apoiar a campanha, com propostas e sugestdes, isto é um
indicativo que ha simpatia e solidariedade ao projeto politico. Aproveitem e fagam
reunides com elas, € uma forma eficiente de conquista-las;

* Providenciem a produgédo do jingle da campanha;
» Providenciem fotografias e imagens para pecas de divulgacéo;

» Seja um candidato diferente, pratique a boa politica, conquiste os votos pela sua
capacidade de dialogar;

+ Sejam simpaticos e tenham total atengédo com a pessoa que vocé esta conversan-
do no momento. Priorizem as pessoas e nao o telefone celular;

» Sempre questionem seus colaboradores sobre como estéo trabalhando para con-
sequir votos;

« Tenham carinho e atencdo com as pessoas que formam as equipes de apoiado-
res da campanha;

« Tenham cuidado com a aparéncia pessoal, trajes e halito;

« Tenham muita disciplina e seriedade na hora de elaborarem o orgamento de cam-
panha.

“Quando uma criatura humana desperta um grande sonho e sobre
ele lanca toda energia de sua alma, todo o universo conspira a seu
favor”.

Johann Goethe.
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LEGISLACAO ELEITORAL 2020:
REGRAS IMPORTANTES

Rodrigo Pedreira, Gabriela Rollemberg e
Janaina Fraga

Para as Elei¢des de 2020, o Tribunal Superior Eleitoral editou as resolugbes que re-
gulamentarao as regras da legislagao em vigor e servirdo de balizas para os candidatos,
partidos, eleitores e juizes.

Existem diversos pontos importantes que merecem ser destacados e que sofreram
alteracdes, que serao abordados a seguir.

Escolha e registro de candidatura

O candidato que tiver o seu registro impugnado, podera fazer campanha até o
julgamento final pelo Tribunal Superior Eleitoral. A regra vale para os todos os cargos em
disputa.

Intimagoes

As coligagdes, partidos e candidatos devem manter atualizados o numero de telefo-
ne, o endereco eletrénico e 0 numero para envio de mensagens instantaneas para recebi-
mento de correspondéncias por parte da Justica Eleitoral.
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As intimagdes de representacdes e direito de resposta poderao ser feitas via mensa-
gens instantaneas (SMS ou whatsapp) e por e-mail.

Fundo Especial de Financiamento de Campanha

O Fundo Especial de Financiamento de Campanha, conhecido como FEFC, foi criado
para as eleicdes de 2018, para contornar a escassez de recursos, tendo em vista a proibi-
¢ao do financiamento de pessoas juridicas das campanhas.

O FEFC integra o Orgcamento Geral da Unido e tera o seu montante disponibilizado,
até o primeiro dia util do més de junho do ano eleitoral, ao TSE, que repassara posterior-
mente aos partidos politicos.

A proposta do Poder Executivo, ainda pendente de aprovacgao pela Presidéncia da
Republica, prevé a destinagdo do montante de R$ 2,54 bilhdo para as eleigdes municipais
desse ano.

Uma novidade importante ja aplicada na ultima eleicdo € a destinagdo minima de
30% do montante do FEFC e do Fundo Partidario para aplicagdo nas campanhas das can-
didatas mulheres.

Caso o percentual de mulheres langadas como candidatas seja maior que 30%, o
percentual de repasse do FEFC e/ou FP deve ser ajustado para ser equivalente a propor-
cao de candidatas.

A divisdo do Fundo pelos partidos ocorrera da seguinte forma: 2%, divididos igualita-
riamente entre todos os partidos, 35%, divididos entre os partidos que elegeram ao menos
um deputado em 2018, na proporcao do percentual de votos por eles obtidos na eleigao,
48% na proporg¢ao do numero de deputados, consideradas as legendas dos titulares e 15%,
divididos entre os partidos, na proporgdo do numero de Senadores, consideradas as legen-
das dos titulares.

Regras de pré-campanha

O que pode?

- Mencéo a pretensa candidatura
- Exaltacdo das qualidades pessoais dos pré-candidatos

- Aparticipagao de filiados ou pré-candidatos em entrevistas, programas, encontros
ou debates na radio, na televisdo e na internet, inclusive com a exposicao de
plataformas e projetos politicos, observado pelas emissoras de radio e de televisao
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- Arealizagao de encontros, seminarios ou congressos, em ambiente fechado e a
custas dos partidos politicos, para tratar da organizagao dos processos eleitorais,
da discussao de politicas publicas, dos planos de governo ou das aliangas
partidarias visando as elei¢des, podendo tais atividades serem divulgadas pelos
instrumentos de comunicacgao intrapartidaria;

- A realizacdo de prévias partidarias e a respectiva distribuicdo de material
informativo, a divulgagdo dos nomes dos filiados que participardo da disputa e a
realizacado de debates entre os pré-candidatos;

- Adivulgacgao de atos de parlamentares e de debates legislativos, desde que nao
se faca pedido de votos;

- A divulgagao de posicionamento pessoal sobre questdes politicas, inclusive em
redes sociais, blogs, sitios eletrénicos pessoais e aplicativos;

- Arealizacdo, a custa de partido politico, de reunides de iniciativa da sociedade
civil, de veiculo ou meio de comunicacao ou do préprio partido politico, em qualquer
localidade, para divulgar ideias, objetivos e propostas partidarias;

- A arrecadacao por meio do financiamento coletivo, que pode ser iniciada em
15/05/2020.

O que nao pode?

Nao é possivel o pedido de votos durante a pré-campanha, sob pena de
ser considerado propaganda eleitoral antecipada.

O Tribunal Superior Eleitoraltambém entende que as formas de propaganda
proibidas durante a campanha, também sao proibidas na pré-campanha, como a
promoc¢ao de imagem pessoal em outdoor ou a entrega de brindes, por exemplo.

Arrecadacao de recursos

Os candidatos podem comegar a arrecadar recursos apos o registro de candidatura,
a inscricdo no CNPJ, a abertura de conta bancaria especifica para movimentacao financeira
de campanha, bem como a emissao de recibos eleitorais.
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Doacgoes de campanhas
As doacgdes de campanha podem ser feitas da seguinte forma:

- Somente por pessoas fisicas, por meio de transacdo bancaria que identifique o
nome e o CPF do doador, como por exemplo, TED, DOC, transferéncia eletronica
e efc;

- As doacbdes financeiras realizadas por pessoas fisicas sdo limitadas a 10% dos
rendimentos brutos do doador no ano anterior;

- Por meio de doagao ou cessio temporaria de bens ou servigos, estimaveis em
dinheiro, demonstrando que o doador € proprietario do bem ou responsavel direto
pela prestacao do servicgo;

Obs: Se a doacao estimavel em dinheiro ou cessao temporaria de bens e servigcos
ndo ultrapassar o valor de R$ 40.000,00, ndo se sujeitam ao limite de 10% dos
rendimentos brutos do doador, como mencionado acima.

- As doacdes superiores a R$ 1.064,10 sé poderao ser realizadas mediante trans-
feréncia eletrénica entre as contas bancarias do doador e do beneficiario da doa-
¢ao ou cheque cruzado e nominal;

- ATENCAO: O candidato podera usar recursos proprios em sua campanha
até o total de 10% dos limites previstos para gastos de campanha no cargo
em que concorrer;

- Devera ser emitido recibo eleitoral de todas as arrecadagdes estimaveis em
dinheiro e por meio da internet, seguindo sempre a ordem do recebimento da
doacéo;

- A doacéo destinada as campanhas eleitorais acima de tais limites podera gerar
a aplicacdo de multa de até 100% do valor do excesso;

- Podem ser feitas campanhas de financiamento coletivo (crowdfunding);

- Os partidos ou candidatos podem vender bens ou realizar eventos para arreca-
dar valores para suas campanhas.

Quem nao pode doar?
Sao proibidos de fazer qualquer doagao para as campanhas eleitorais:
- Pessoas juridicas.

- Pessoa fisica que exercga atividade comercial decorrente da permissao publica,
por exemplo, taxistas.

Obs: Recursos de origem estrangeira também nao podem ser doados.
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Os candidatos e partidos podem arrecadar recursos e contrair obrigacdes até a data
das elei¢des, ou seja, dia 4.10.2020.

No caso dos municipios que tenham elei¢do para prefeito em segundo turno, a arre-
cadacao pode ser feita até o dia 25.10.2020.

ApOs o dia da eleigao, é permitida a arrecadacao de recursos exclusivamente para a
quitacao de despesas ja contraidas e nao pagas até o dia da eleicédo, as quais deverao estar
integralmente quitadas até o prazo de entrega da prestagédo de contas a Justica Eleitoral.

Gastos de campanha

Os gastos eleitorais podem ser realizados a partir da realizacdo da convengao par-
tidaria, apés o candidato registrar a sua candidatura, abrir conta corrente especifica para
campanha, se inscrever no CNPJ e puder emitir os recibos eleitorais.

Os gastos acima de meio salario minimo (R$ 522,50) devem ser efetuados por meio
de cheque nominal cruzado, transferéncia bancaria que identifique o CPF ou CNPJ do be-
neficiario, débito em conta ou cartdo de débito da conta bancaria.

Gastos com advogados e contadores

As despesas com consultoria, assessoria e pagamento de honorarios pelos servigos
advocaticios e de contabilidade sdo considerados gastos eleitorais, no entanto, serdo ex-
cluidas do limite de gastos de campanha, ou seja, podem ser pagas com recursos do Fundo
Partidario ou do FEFC.

Gastos com pessoal

As despesas com pessoal devem ser detalhadas com a identificagdo integral dos
prestadores de servigo, dos locais de trabalho, das horas trabalhadas, da especificacdo das
atividades executadas e da justificativa do preco contratado.

Nao sao gastos eleitorais

Nao sao considerados gastos eleitorais, nao se sujeitam a prestagao de contas e nao
podem ser pagas com recursos da campanha, sob pena de serem considerados irregula-
res, as seguintes despesas de natureza pessoal do candidato:
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- combustivel e manutencao de veiculo usado pelo candidato na campanha;
- remuneracéo, alimentagao e hospedagem do condutor do veiculo do candidato;
- alimentacao e hospedagem propria;

- uso de linhas telefénicas registradas em seu nome como pessoa fisica, até o
limite de trés linhas.

O que é crowdfunding ou financiamento coletivo?

O financiamento coletivo, também chamado de crowdfunding ou simplesmente “va-
quinha eleitoral” € um sistema de arrecadacao virtual, que pode ser realizado por empresa
cadastrada previamente na Justica Eleitoral.

Como funciona o crowdfunding?

O crowdfunding ou financiamento coletivo funciona de forma bem simples. Primeiro o
candidato deve contratar uma das empresas autorizadas pela Justica Eleitoral para ofere-
cer tal servigo.

Quando o servigo ja estiver disponivel, o candidato deve divulgar a pagina ao publico,
que deve entrar no site ou no aplicativo para fazer a doagao de recursos ao candidato.

Esse tipo de “vaquinha virtual” vem se tornando cada vez mais comum no nosso dia
a dia e é uma ferramenta de destaque para as eleicdes.

O crowdfunding pode ser iniciado na pré-campanhal!

A partir de 15 de maio os pré-candidatos podem dar inicio ao financiamento coletivo.

A partir de quando os valores arrecadados podem ser usados?

Os valores arrecadados ficarao retidos e s6 serédo disponibilizado aos candidatos
apos o cumprimento dos seguintes requisitos:

- Requerimento do registro de candidatura;
- Inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

- Abertura de conta bancaria especifica destinada a registrar a movimentacgéo
financeira de campanha.

E se o pré-candidato desistir de se candidatar ou nao for aprovado em convengao?
Caso nao ocorra o registro de candidatura ou haja desisténcia do candidato, a empre-
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sa contratada deve devolver todos os valores arrecadados aos doadores, na forma e nas
condicOes estabelecidas entre a entidade arrecadadora e o pré-candidato.

Os partidos politicos também podem fazer crowdfunding?

Os partidos politicos somente podem arrecadar por meio do financiamento coletivo
apos a abertura de conta bancaria especifica para movimentacao financeira de campanha
e emissao de recibos eleitorais.

Mas independente do financiamento coletivo, agora os partidos politicos podem rece-
ber doagbes de pessoas fisicas e juridicas para a constituicdo de seus fundos por meio de
mecanismo disponivel em sitio do partido na internet que permita o uso de cartao de crédito,
cartdo de débito, emissdo on-line de boleto bancario ou, ainda, convénios de débitos em
conta, no formato unico e no formato recorrente, e outras modalidades. (art. 39, lll da Lei
9.096/95).

Como prestar contas dos recursos advindos do crowdfunding?

Todas as doacdes recebidas mediante financiamento coletivo deverdo ser lancadas
individualmente pelo valor bruto na prestacdo de contas de campanha eleitoral de candida-
tos e partidos politicos.

As taxas cobradas pelas instituicbes arrecadadoras deverao ser consideradas des-
pesas de campanha eleitoral e langcadas na prestacdo de contas de candidatos e partidos
politicos, sendo pagas no prazo fixado entre as partes no contrato de prestagao de servigos.

Até quanto cada pessoa pode doar por meio do crowdfunding?

Somente as doacoes inferiores a R$ 1.064,10 podem ser realizadas por meio da pla-
taforma de financiamento coletivo.

As doacgdes financeiras de valor igual ou superior a R$ 1.064,10 s6 poderao ser rea-
lizadas mediante transferéncia eletrénica entre as contas bancarias do doador e do benefi-
ciario da doagao ou cheque cruzado e nominal.

Esse limite se refere ao limite diario da doagéo, ou seja, um mesmo doador ndo pode
realizar doagcdes sucessivas no mesmo dia que ultrapassem esse valor, no entanto, pode
realizar em dias distintos.
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Coligagoes em eleigcao para vereadores

A Emenda Constitucional 97 de 2017 extinguiu as coligacdes partidarias em eleicbes
proporcionais, ou seja, ndo havera mais coligacao para a disputa de vereador.

Os partidos devem indicar nominata propria de candidatos a vereador, com limite de
até 150% do total de vagas a serem preenchidas no municipio.

Na disputa para prefeito, as coligagbes seguem permitidas.

Vale lembrar que, 4/04/2020 - seis meses antes da eleicédo - é a data limite para que
novos partidos politicos sejam registradas na Justica Eleitoral, bem como € o prazo final
para que os que desejam concorrer estejam com a filiagdo aprovada pelo partido.

Campanhas em TV e radio

A partir do dia 16 de agosto € permitida a realizagdo de propaganda eleitoral e a
transmisséo de insergdes no horario eleitoral gratuito na TV e no radio comegam em 28 de
agosto.

Campanhas na internet

A propaganda eleitoral na internet deve ser realizada em sitio do candidato, coliga-
¢ao ou do partido, com endereco eletrbnico comunicado a Justica Eleitoral, hospedado em
provedor estabelecido no Brasil e pode ser feita por meio de blogs, redes sociais e sitios de
mensagens instantaneas, que tenham o conteudo gerado ou editado por candidatos, parti-
dos ou coligagoes.

N&o é possivel a contratagcdo de servigo de disparo de mensagens em massa pela
internet.

Para que os candidatos, partidos ou coligagdes enviem mensagens eletrénicas, de-
vem pedir permissao aos titulares dos dados (e-mail, telefone, etc), esclarecendo para que
fins aqueles dados serdo armazenados.

O candidato pode patrocinar o préprio conteudo em suas redes sociais, como no fa-
cebook, desde que fique comprovado que foi contratado pelo candidato, partido, coligacéo
ou pelo administrador financeiro da campanha.

E proibida a veiculagdo de propaganda eleitoral em sites ou redes sociais de pessoas
juridicas, mesmo que de graca.

Limite de Gastos

O limite de gastos nas campanhas dos candidatos as eleigbes para prefeito e verea-
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dor sera equivalente ao limite para os respectivos cargos nas elei¢des de 2016, atualizados
L pelo indice Nacional de Pregos ao Consumidor, Amplo (IPCA).
b

Os valores atualizados serao divulgados pelo Tribunal Superior Eleitoral até o dia 20
de julho.

Fundamento legal

O Tribunal Superior Eleitoral editou todas as resolugdes validas para as eleigbes
2020 e elas estao disponiveis no sitio do tribunal.

Link de acesso: http://lwww.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2020/normas-e-documentacoes

A PROMOCAO

DA IGUALDADE
RACIAL NO BRASIL
E AS ELEICOES
MUNICIPAIS

Izete Santos do Nascimento
Mestra em Processos de Desenvolvimento Humano e Saude (UnB).
Pesquisadora e Professora Universitaria

Igualdade Racial — PLANAPIR, aprovado pelo entdo presidente da Republica Luiz
Inacio Lula da Silva, traz, no seu escopo principal, os objetivos do referido Plano, or-
ganizados em 12 eixos, quais sejam: Trabalho e Desenvolvimento Econémico; Educacgao;
Saude; Diversidade Cultural; Direitos Humanos e Segurancga Publica; Comunidades Rema-
nescentes de Quilombos; Povos Indigenas; Comunidades Tradicionais de Terreiro; Politica
Internacional; Desenvolvimento Social e Seguranga Alimentar; Infraestrutura e; Juventude.

Estabelecido por meio do Decreto n.° 6.872/2009, o Plano Nacional de Promoc¢ao da

Quando o assunto é a promog¢ao da igualdade racial, o PLANAPIR procurou alcangar
a populagdo composta por negros, indigenas, quilombolas e ciganos. A Negritude Socia-
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lista Brasileira, segmento de exceléncia do PSB, tem desempenhado relevante papel na
luta pela promocéao da igualdade racial, especialmente no que se refere a luta de negros e
negras no Brasil.

A histéria tem mostrado que a populagao negra ainda é o maior alvo do preconcei-
to e discriminagao étnico-racial no Brasil. A disparidade no que se refere a igualdade de
oportunidades, avanga ainda e é claramente demonstrada no informativo publicado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, em novembro de 2019, denominado
“Desigualdades socais por cor ou raga no Brasil”. A analise foi feita com base nos indicado-
res de mercado de trabalho; distribuicdo de rendimento e condigdes de moradia; educacéo,
violéncia e; representacgao politica.

O retrato atual do Brasil aponta essa parte da populagdo como sendo a mais vulnera-
vel, ao longo dos tempos, de forma histérica e persistente. Assim, em relagao a populacéo
branca, negros e negras, no indicador trabalho, sofrem a desocupacéo profissional, tem sua
mao de obra subutilizada e sem vinculo empregaticio. No quesito rendimento, percebem os
menores salarios, mesmo com grau elevado de formagao académica, assim como postos
de trabalho com baixa remuneracéo, sem falar na dificuldade de ocupar fungcbes de gerén-
cia, principalmente pessoas do sexo feminino.

Da mesma forma, a populagdo negra é a que se encontra em maior numero, abaixo
das linhas de pobreza, domicilios precarios, bem como dificuldades de acesso a bens e
servicos de baixa qualidade. Na educacéao, as disparidades de acesso e permanéncia nos
anos escolares, aumenta, na medida em que impede o ingresso do nivel basico até a con-
quista do ensino superior.

Por fim, e ndo menos importante, negros e negras sdo os mais afetados, especial-
mente os jovens de 17 a 29 anos, pela violéncia urbana, os quais sdo os mais atingidos por
mortes violentas tanto nas periferias, quanto nas grandes cidades. No quesito representa-
¢ao politica, em todos os niveis do legislativo, a populagdo negra ainda € sub-representada.

* Pedagoga, pesquisadora e professora universitaria; Especialista em Educacéo a
Distéancia; Docéncia do Ensino Superior; Orientacdo Educacional e Supervisdo Escolar;
Desenvolvimento Humano, Educacéo e Inclusdo Escolar; Mestra em Processos de
Desenvolvimento Humano e Saude.
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A promocao da igualdade racial na pauta das eleicoes 2020

das, ndo se sustenta um/a candidato/a a ocupagao de cargos publicos nos espagos
de poder no Brasil, seja como vereador/a e prefeito/a, sem a pauta da promocao da
igualdade racial.

Diante do quadro que se apresenta no que tange as desigualdades sociais aponta-

Por outro lado, a mera mengao nas propostas apresentadas nos palanques, sem o
devido conhecimento do que venha a ser a bandeira por oportunidades equanimes para ne-
gros e negras, indigenas, quilombolas e ciganos, nao contribui de fato para o cumprimento
das politicas publicas ja existentes, quanto aquelas de dependem de propositura legislativa
e governanga. Compreender quem € a populagado e quais as reais necessidades e anseios
dos grupos étnicos apontados no PLANAPIR, é tarefa imprescindivel aqueles/as que al-
mejam assento nas cadeiras das prefeituras e camaras municipais espalhados pelo nosso
imenso Brasil.

Ademais, urge que se domine a legislagdo que deu origem a bandeira do tema em
epigrafe, entre eles, a Carta Magna do Brasil - Constituicdo Federativa de 1988, o Estatuto
da Igualdade Racial (Lei n.° 12.288/2010), a Declaragao Universal dos Direitos Humanos
e outros documentos internacionais de direitos humanos, a Lei 10.639/2003 (que torna
obrigatério o ensino da Histéria da Africa e da cultura Afro-Brasileira nas escolas de edu-
cagao basica), o Estatuto da Crianga e do Adolescente (Lei n.° 8.069/1990), o Estatuto da
Juventude (Lei n.° 12.852/2013), o Estatuto do Idoso (Lei n.° 10.741/2003), a Lei Maria da
Penha (Lei n.° 11.340/20060, o Censo Demografico 2020, entre outros, somente para citar
algumas, pois os debates assim o exigem.

Nao se concebe mais um/a ocupante de cargos legislativos no Brasil que seja neutro
as questdes voltadas para a promocao da igualdade racial ou mesmo que fuja desse grande
desafio. E necessario que tanto governantes quanto formuladores de politicas publicas so-
ciais levantem a voz em favor dos menos favorecidos, saiam as ruas a fim de integrar suas
acdes as reais necessidades das populacdes municipais, e passem, conforme afirmam
Kabengele Munanga e Nilma Lino (2016, p. 186)*: a “considerar a importancia de fatores
COMO SEeXo, raga e cor nos critérios de selecao existentes na sociedade”, visto que “as poli-
ticas de acao afirmativa tem como perspectiva a relagédo entre passado, presente e futuro”,
com a finalidade precipua da correcao dos “efeitos presentes da discriminagéo praticada no
passado, tendo por fim a concretizacédo do ideal de efetiva igualdade e construgdo de uma
sociedade mais democratica para as geragoes futuras”.

Por fim, e no exercicio do mandato, ha que se efetivar os gabinetes itinerantes, atra-
vés dos quais a populagdo dos municipios seja ouvida, como fruto do seu papel cidadéo,
por meio do qual, os/as candidatos s&o eleitos, e sem os quais ndo podem alcancar o pleito
de vereador/a ou prefeito/a. A superagéo das desvantagens e desigualdades sociais depen-
de do olhar cuidadoso do parlamento em todas as suas especificidades, como instrumentos
de transformacao de cunho politico, cultural e por que nao dizer pedagdgico. Esse é o Brasil
que queremos.
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CURSO
PROMOGAO DA
IGUALDADE
RACIAL:

PERSPECTIVAS, s
REFLEXOES E - \
DESAFIOS b

2020

Thais Vital, Jornalista, mestre em Comunicagao
pela UFPB e militante do movimento de mulheres negras na Paraiba

do curso Promogéao da Igualdade Racial: perspectivas, reflexdes e desafios. Aformagao

sera ofertada gratuitamente, na modalidade EAD, com carga horaria de 100 h/a, com
atividades semanais, compostas por videoaulas, colegdao de Formagao Politica da NSB
lancada em 2019, além de material complementar. As atividades serao preparadas por uma
Professora-Tutora e Tutores EAD preparados especialmente para atender as necessidades
dos cursistas inscritos, cerca de 815 pessoas de 22 estados da federacdo em politica de
negros e nao-negros no Brasil. A previsdo de término é 31 de agosto de 2020.

Q Negritude Socialista Brasileira (NSB) dara inicio, no més de margo, a segunda edi¢ao
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